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Comércio Justo e Economia Solidaria

O comércio justo esta baseado na sua historia na exportagdo sul-norte e acreditamos que
deve ultrapassar esse limite de origem. Se apoiando nos seus principios fundadores de
cooperagdo internacional o Comércio Justo deve avangar promovendo o desenvolvimento
de mercados internos justos e solidarios e relacdes comerciais regionais sul-sul.

Seu potencial como um sistema de relagdes comerciais diferenciadas onde a busca de
relagdes com mais justiga, eqiiidade e ética sdo centrais, pode e deve ser ampliado.
Devemos enfrentar a necessidade de ampliar e revisar varios pontos (politicos e operativos)
dessas relagoes do atual modelo “Fair Trade” Sul-Norte . Este deve se atualizar
reconhecendo o movimento da economia soliddria mundial como potencial de articulagdo
de inimeras iniciativas econdmicas associativas e cooperativas, redes socio-produtivas de
comércio comunitario, economia familiar e comércio solidario, todas elas bases dessa
nova Economia : A Economia Solidéria.

O Comércio Justo devera cada vez mais fortalecer as organizagdes econOmicas coletivas,
com foco nos territorios, na seguranga alimentar, se queremos ser conseqiientes com um
projeto de mudanca por outro tipo de desenvolvimento sustentavel e democratico no
mundo. O modelo de Comércio Justo sul-norte deve ser antes de tudo de complementacao
alimentar, cooperagdo e colaboragdo entre nossos paises, seus produtores e consumidores
responsaveis e conscientes sabedores de que para erradicar a fome no mundo o central serd
uma redistribui¢do dos alimentos, apoio a agricultura familiar em sistemas agroecoldgicos
e politicas publicas de seguranga e soberania alimentar. O famoso preco justo serd uma
conseqiiéncia dessas novas relagdes de co-responsabilidade e antes de tudo um meio para
melhorias de condi¢des de vida e bem estar coletivos, nunca um fim em si mesmo.

! Muitas das reflexdes foram orientadas pela leitura do materiais de educagdo da AdM — Federacao

Artesdos do Mundo da Franca e de REAS-Espanha e trazem elementos estratégicos contidos na apresentagao
visual de Arturo Palma Torres durante o Seminario Internacional de Responsabilidade Social e Empresarial —
nov. 2006 em Vitoria /ES -Brasil
2 Sociologa, Assessora Nacional da FASE - Programa Direito ao Trabalho & Economia Solidéaria,
representante do GT-RI do FBES — Forum Brasileiro de Economia Solidaria ;

Conselho de Administragdo da RIPESS - Rede Intercontinental de Promogéo de Economia Social e
Solidaria;

Conselho de Gestdo da Plataforma FACES do Brasil de Comércio Justo e Solidario.



Comércio Justo e Solidario e Regulaciao do Comércio Internacional

0 comércio justo e solidario ndo pode ele unicamente constituir uma resposta ao conjunto
das perguntas do subdesenvolvimento. Com efeito, o comércio justo e solidario refere-se
apenas a uma pequena parcela do comércio internacional. A sua contribuigdo para o
desenvolvimento sustentdvel serd determinante apenas na medida em que serd uma base
para mudangas mais globais e mais profundas do funcionamento do comércio mundial.
Certos atores do comércio justo e solidario privilegiam regulacdes econdmicas através do
desenvolvimento de sistemas de certificagdo. Apostam sobre o fato de um crescimento
notavel da demanda dos consumidores para produtos certificados do comércio justo e
solidario que permitird fazer pressdo sobre as empresas multinacionais e da distribuicdo de
modo que alterem as suas politicas comerciais. Outros atores do comércio justo e solidario,
entre eles Artesdes do Mundo na Franga e Faces do Brasil no Brasil, duvidam fortemente
que as empresas multinacionais possam adotar atitudes éticas sem a existéncia de normas e
regulagdes de tipo politico, que implicam uma limitagdo da produgdo e os volumes de
exportagdo. Geralmente, apostamos mais sobre a mobilizacdo de organizagdes e de
cidadaos para exigir a instaura¢ao de novas regulacdes e mudangas nas regras no comercio
internacional.

Comércio Justo e Solidario e Soberania Alimentar

O comércio justo e solidario refere-se hoje essencialmente aos produtos de exportagdo dos
paises do Sul para os paises do Norte. Nao tem nenhum efeito para o preco dos produtos
alimentares dos agricultores dos paises do Sul, que nao sdo comercializados nos paises do
Norte, mas que, em contrapartida, sofrem a concorréncia dos cereais, as carnes € 0sS
produtos lacteos produzidos nos paises do Norte. Este dumping dos paises do Norte, mas
também o dumping social dos latifindios de diversas regides do mundo que exploram a sua
mao-de-obra assalariada tem um impacto dramdatico no nivel dos precos dos produtos
alimentares basicos produzidos pelos agricultores familiares dos paises do Sul. A melhoria
do nivel de precos pagos aos produtores por estes produtos alimentares pode ser favorecida
pelo desenvolvimento do comércio justo e solidario Sul-Sul, como poderemos observar a
médio prazo numa pequena escala em certos paises como o Brasil. Mas implica
principalmente o reconhecimento do direito a soberania alimentar, ou seja do direito dos
Estados e os conjuntos regionais de efetuarem politicas autonomas de protecdo do seu
mercado interno e a regulagdo dos pregos agricolas sobre este mercado. O direito a
soberania alimentar deve ser reconhecido a nivel internacional pelos organismos
multilaterais, o que implica também a mobilizacdo de organizagdes e de cidadaos a nivel
global. Agir em favor de um comércio justo e solidario para os produtos excedentes
destinados a exportacdo dos paises do Sul e agir para o reconhecimento do direito a
soberania alimentar constituem por conseguinte duas bandeiras / causas complementares
que visam nomeadamente favorecer uma justa remuneragcdo do trabalho na sociedade,
condi¢dao de um desenvolvimento sustentavel dos paises do Sul. Mais que complementares,
estas causas sdo inseparaveis, porque a viabilidade sobre o longo prazo de um sistema



global de comércio justo e solidario para os produtos de exportacdo sera possivel apenas
se 0s camponeses receberem uma justa remuneragdo para as produgdes alimentares ligados
ao reconhecimento do direito a soberania alimentar. De forma um pouco distinta o respeito
a interculturalidade e as caracteristicas de origem dos produtos artesanais.

No modelo atual de comércio justo norte-sul também se corre o risco de incentivar a
monocultura quando somente foca o acesso ao mercado internacional de exportacao (ex.
flores na India e Colombia, produtos de comoddties cafe, cacau, etc..), o que a médio prazo
seria um desastre para a populacao em especial dos paises do sul em nome do aumento de
renda poderiamos estar contribuindo para maiores desequilibrios sociais, culturais e
ambientais.

Nosso desafio ¢ conseguir a integragdo local, a diversificagdo da producdo familiar,
modificar a legislagao para as compras publicas e o peso politico através das redes de
economia solidaria.

Devemos estar sempre atento(as) para as possibilidades de assimilagdo do comércio
justo pelo sistema capitalista, que deixa em segundo plano o objetivo de transformacao
social, porém isso nao pode impedir o avango de lacos de solidariedade e cooperagdao na
busca de alternativas para os setores da pequena producao.

Contribuindo para as mudan¢as mais globais do Comércio Mundial

O comércio justo e solidario constitui numa uma oportunidade para sensibilizar as
populagdes do Norte e do Sul para os mecanismos do comércio internacional injusto e
mostrar que outras relagdes comerciais entre o Sul e o Norte sdo possiveis. Pode contribuir
para aumentar as pressoes sobre os poderes e as forgas politicas dos diferentes paises, com
0 proposito da instaura¢do de um sistema econdmico mundial alternativo ao sistema atual.
Do mesmo modo, na medida em que o comércio justo e solidario permite melhorar a
situacdo econdmica dos produtores, o seu nivel de organizagdo e a sua reflexdo, pode
igualmente aumentar a sua capacidade de responder as outras perguntas, a nivel local,
nacional e mundial. Compete hoje aos atores do comércio justo e solidario contribuir para
construir as mobilizagdes cidadds necessarias para que a sua experiéncia concreta de
economia solidaria possa ser uma alavanca para transformag¢des mais globais das regras do
jogo da economia, nomeadamente das trocas internacionais e, em fim da conta, o
desenvolvimento sustentavel do planeta.

Desenvolver aliancas entre atores da economia social e soliddria de modo que estas
alternativas tenham um peso real ¢ necessario. Com efeito, todos os atores da economia
social e solidaria reencontram-se, com as suas especificidades, sobre os mesmos valores:
acdo sobre um territorio e responsabilizacdo dos atores (assalariados, voluntarios,
assessores, gestores eleitos). Demonstram uma real complementaridade. Presentes na
producao ou o consumo, nos sectores do financiamento, podem trazer alternativas concretas
sabendo que as alternativas politicas e econdmicas sdo inseparaveis. E por isso que, as
organizagdes da economia social e soliddria devem desenvolver hoje uma sinergia comum
em redor de dois eixos:

- uma estratégia de desenvolvimento econdomico mais forte



- uma estratégia de interpelacio/incidéncia politica

Mas para além das aliangas entre os atores da economia social e solidaria, ¢ necessario
construir uma alianca ampla com os demais movimentos do campo altermundialista e
confluir as alternativas sociais e econdmicas.

Uma leitura atualizada dos principios fundadores do Comercio Justo Sul-Norte (ou
Norte —Sul como é mais conhecido)

Solidaridade, cooperagao, reciprocidade

Democracia participativa no economico

Justa distribui¢do da riqueza produzida

Desenvolvimento local sustentavel

Transparéncia organizacional e financeira

Critica do comércio internacional e proposi¢des alternativas

Portanto, o Comércio Justo nio ¢ somente comércio. E também :

Uma inovagao social ¢ econdmica

Organiza¢do ¢ empoderamento dos pequenos produtores, artesdes e prestadores de
servigos rurais e urbanos

Desenvolvimento sustentavel (social, econdmico e ambiental)

Educagao dos consumidores

Pressao sobre os dirigentes politicos e de empresas para mudar as regras do comércio
internacional

Sobretudo, o Comércio Justo ¢ um movimento da sociedade civil mundial:

Mas de um milhdo de produtores no Sul, organizados em estruturas muito diversas

Mas de 100 000 assalariados e voluntdrios no Norte; organizacdes de comercializagao
(importadores, exportadores, redes de lojas especializadas ...) criadas pelos militantes
associados , ONGs e agéncias de financiamento ; organismos de certificacdo / avaliacao de
conformidades ; milhdes de consumidores solidrios/criticos/responsaveis

O Comércio Justo Norte-Sul no mundo, algumas cifras atuais :

Vendas totais em 2004 : 1,3 bilhdes de €uros

Crescimento : 20% em média (2001-2004)

Principais mercados : Europa (50%) e EUA

Principais produtos : café (50%), bananas, chd, chocolate, sucos de fruta, ...
Principal canal de distribui¢do : hiper e supermercados (70%)



Concordando com Palma Torres® verificamos a co-existéncia de dois modelos, duas
estratégias distintas sendo tracadas atualmente no ambito do movimento do comércio
justo a nivel mundial, elas podem ser vistas em proporgdes e escalas diferentes tanto nos
paises do norte como nos do sul :

® O modelo de «inser¢ao dos produtores do Sul nos mercados do Norte» - chamado nicho
de mercado

* (O modelo de «economia solidaria»

O modelo « inser¢do » : estratégia e praticas

*Estratégia :

vIntegrar a logica de mercado e promover o consumo de massa
v'Criar a demanda com grandes campanhas de comunicagao
v'Centrar a mensagem na solidariedade Norte-Sul

v'Lograr que os grandes supermercados vendam produtos de CJ

*Praticas prioritarias :

¥'Criacdo de estandartes e certificagdo dos produtos

v'Grandes campanhas de comunicagao

v'Lobbying sobre os governos para criar e sustentar esse mercado

As forcas desse modelo «inserc¢ao» seriam:

® Logica do mercado e consumo de massa
* Sistema de certificagao centralizado
* Sistema de selo descentralizado
® Notoriedade internacional
® Mercado com forte expansao :
20% de crescimento anual
® Este modelo ¢ dominante (70% do CJ) :
No Norte, ¢ 0 mercado de nicho mas dinamico
No Sul, permite acesso ao mercado para os produtores

As tensoes do modelo «inser¢ao»

*Econdmicas : crise da demanda / sobreprodugao

*Comerciais : pequenos produtores / grandes empresas (plantagdes, industriais, de
distribuigao)

*De regulacio : privada / publica

3 Arturo Palma Torres — socioeconomista , consultor em comércio justo , economia solidaria e

desenvolvimento local



¢ Culturais: transparéncia / segredo comercial
*De aliangas : organizacdes da sociedade civil / grandes empresas
*Etica: logica de solidariedade/ 16gica de mercado

O modelo «economia solidaria» : estratégia e praticas

e Estrategia :

vconstruir um movimento internacional de Comércio Justo, com redes de produtores e de
lojas de Comércio Justo

v'educar para a cooperag¢do, a solidariedade, o consumo responsavel

v criar aliangas sociais e politicas (nacionais e internacionais)

v'pressionar para mudar as regras do comércio mundial (prioridade para os direitos
humanos e a defesa do meio ambiente)

Praticas prioritarias :
v'venda em redes de lojas solidarias especializadas
v'educagéo para o consumo responsavel e a economia solidaria
v'incidéncia sobre politicas pablicas

As forcas do modelo « economia solidaria » :

*Apdia-se nos movimentos da sociedade civil

+Esta presente nas organizacdes de pequenos produtores e nas redes de lojas
especializadas

+E referéncia para os valores e principios do Comércio Justo

» Atua em outras esferas além da econdmica/mercado: ex. educagdo cidada e campanhas
de pressdo

*Busca criar e fortalecer cadeias produtivas de Comércio Justo

+Constrai aliangas internacionais para novas formas de regulagdo no comercio
internacional

*Preserva a logica da solidariedade do Comércio Justo (ajuda mutua, cooperagao,
complementaridade, reciprocidade)

As tensoes do modelo
«economia solidaria»

*Economicas : trabalho voluntario / trabalho assalariado

*Comerciais : rede profissional / rede militante (insuficiente capacidade de venda)

*Sobre a garantia : certificacdo de produtos / avaliagdo de organizagdes/credenciamento de
lojas

¢ Culturais : formas de cooperacao internacional Norte-Sul / revisao dos padrdes de
consumo no norte e no sul/ respeito a identidades culturais



*De aliangas : papeis das assessorias - ONGs / interesses especificos de organizagdes de
produtores/ sindicatos/outros movimentos sociais campesinos (ex.autoconsumo; soberania
alimentar)

Os atores novos do Comércio Justo :

vas grandes empresas (produgio, distribui¢io)

v'pequenas e médias empresas de distribuicao de produtos oriundos do comercio justo
v'os poderes publicos

vas organizagdes de consumidores

vos atores do mundo organico (produgdo, certificacao)

v'novas aliangas, ex. Ecofair trade, campanhas como do comércio com justiga; iniciativas
supra nacionais (ex. nos marcos da Alba e Mercosul)

*Reforc¢o dos atores tradicionais:

v'mais autonomia das redes de pequenos produtores
v'consolidar as redes no Sul

vprofissionalizacao das lojas de Comércio Justo

O futuro : Que sentido dar ao Comércio Justo ?

«Interroga-se sobre o sentido do Comércio Justo, sobre suas finalidades no futuro.
Duas hipoteses possiveis de serem tratadas :

1) Consolidagdo do modelo « inser¢ao no mercado » (a tendéncia em curto prazo) com
duas possibilidades :

-« Comércio Etico » - Responsabilidade Social Empresarial — respeito das normas da
OIT

- argumento de marketing para desenvolvimento do nicho comercial
2) Desenvolver o Comércio Justo como parte da Economia Solidaria

vAlargar os objetivos e os valores iniciais

v Articular as redes de Comércio Justo entorno de uma estratégia comum

vDefinir uma plataforma politica para reformulagao das regras do Comércio Internacional
vConstruir confluéncias e aliangas necessarias com outras redes ¢ movimentos sociais na
construcdo de novos mercados solidarios locais, regionais e internacionais...

Entre valores do comércio justo e forcas do mercado, seguir transformando as
praticas !



Algumas proposigoes :

« Afirmar o protagonismo dos produtores ¢ dos consumidores

*Relocalizar o Comércio Justo ao servigo do desenvolvimento local sustentavel (Sul-Sul,
Norte-Norte, Sul-Norte)

*Definir normas para a redistribuicio do valor agregado em toda cadeia produtiva
«Definir normas para a comercializagao (lojas especializadas, feiras e supermercados)

« Adaptar as técnicas de certificagdo as realidades locais e regionais

«Promover a criagdo de instancias publicas de regulagdo do comércio justo garantindo
direitos (DESC)

«Politicas afirmativas para grupos mais afetados (mulheres ) e criando alternativas para a
juventude aliando cultura —economia (hip hop, circo social — novos produtos e servigos
como discos, etc..... )

Dar verdadeira prioridade as mudancas nas regras do Comércio Internacional

Agenda Estratégica para América Latina

Levantar os elementos necessarios para construirmos uma agenda comum de
desenvolvimento soliddrio na regido

Superar uma agenda de eventos com uma agenda de processos destinados a alcangar os
objetivos compartilhados num plano de trabalho regional

Priorizar agdes comuns supra nacionais que promovam uma maior complementaridade
destinadas a superar as desigualdades e desequilibrios regionais

Sitios Internet para mais informacoes :

Rede Intercontinental de Promog¢do da Economia Social e Solidaria — RIPESS
WWW.ripess.net

Forum Brasileiro de Economia Solidaria
www.fbes.org.br

Plataforma FACES do BRASIL de Comércio Justo
www.facesdobrasil.org.br




