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SINOPSE

Este trabalho aborda a experiéncia de formas alternativas de comércio no Brasil,
baseado na pratica ética e solidaria. Faz um levantamento da contribuicdo do Sistema
SEBRAE a partir da construgao de parcerias locais para o desenvolvimento sustentavel e
propde a integracdo de esforgos para a organizagdo e o fortalecimento de produtores,

artesaos e trabalhadores a margem das relagdes tradicionais do mercado.

Sao feitas também consideragdes sobre a experiéncia internacional no comércio ético e
solidario, em que se destacam o modelo italiano, portugués, espanhol e mexicano. Por
fim, apresenta-se alguns exemplos de projetos de comércio ético e solidario em atividade
no Brasil e no mundo, que podem servir como base para a participacdo do SEBRAE na

construcao interinstitucional da qualidade ética das relagdes comerciais e trabalhistas.



‘ 1. INTRODUCAO

O final do século XX, especificamente a partir dos anos 80, foi marcado pela tendéncia
mundial de integragao econémica e cultural, fendbmeno denominado de globalizagdo. Sob
seu predominio, viu-se um intenso crescimento dos mercados financeiros e das redes de

informagao, uma ampla abertura do comércio externo e agil movimento de capitais.

Esse processo de interagdo global intensificou um outro processo — o de regionalizagao
das relagbes comerciais e do capital produtivo, com a consolidagado de blocos regionais,
como o MERCOSUL (Mercado Comum do Cone Sul), o NAFTA (Acordo de Livre
Comeércio da América do Norte) e a Unido Européia. A formacgao e a consolidagao destes
blocos desencadearam acdes para a constituicdo da Area de Livre Comércio das
Américas (ALCA).

Na verdade, as negociacbes sobre a ALCA se iniciaram em 1994, estimuladas pelos
Estados Unidos. Mas, atualmente, no Brasil, este € o tema que ocupa relevante espaco
tanto no governo federal, quanto na imprensa e entidades que representam o capital
privado nacional. Afinal, o Acordo vai integrar todos os paises das Américas - com
excecao de Cuba -, o que representa uma populagdo de 800 milhdes de habitantes e um
PIB (produto interno bruto) Total de 12 trilhdes de ddlares (Alcantara, 15/outubro/2003).

Por outro lado, tdo importantes quanto as definicbes da ALCA, sdao o0s pequenos
produtores, agricultores familiares, artesdos, pequenas organizagdes coletivas produtivas
que estdo a margem do movimento globalizante e s&o privados de participar das relacées

comerciais convencionais.

N&o é o objetivo deste documento fazer consideragbes criticas sobre o fenbmeno da
globalizagdo, nem dos caminhos que o Brasil deve trilhar na definicdo da ALCA. Propde-
se, aqui, discutir formas de incluir e dar credibilidade aos pequenos produtores, pequenas
cooperativas, agricultores de base familiar, artesaos, a partir do estimulo e valorizacédo de

um ambiente de relagdes comerciais justo, ético e solidario.



A politica internacional em vigor € inexoravel. No entanto, é fundamental adotar politicas
publicas que fortalecam a pratca do Comércio Etico e Solidario e evitem o

aprofundamento da divida social do pais.

Esses atores que compdem o comércio ético e solidario sdo os que protagonizam a base
produtiva da maioria das localidades que contam com a colaboracdo do Sistema SEBRAE
na implantacédo da estratégia de desenvolvimento local. Isso credencia o SEBRAE a
desempenhar um papel dindmico no fortalecimento do capital social e a possibilitar uma
melhoria da qualidade de vida.

A conjuntura impoe a busca de um novo modelo. A concentragdo de renda e terra, as
desigualdades sociais e o0 elevado grau de pobreza devem dar lugar as acgdes coletivas
impulsionadas pela solidariedade e pelo imperativo ético de uma maior igualdade. A
pratica do comércio ético e solidario € uma experiéncia fundamental para a realizagdo do

desenvolvimento sustentavel.

ApoOs esta introdugcdo, sao apresentadas, na segunda secdo, as caracteristicas do
comércio ético e solidario, bem como uma breve discussédo conceitual. Na terceira secéo,
sao abordadas as experiéncias internacionais. Na quarta secao, apresenta-se a evolugao
desse tema no Brasil, em uma perspectiva histérica entre as décadas de 70 e 80. Na
quinta secao, faz-se um levantamento de experiéncias que contam (ou contaram) com a
contribuicdo do SEBRAE e na sexta seg¢ao, sdo expostas algumas observagdes finais que
enfocam sugestdes e proposi¢gdes para uma participagdo mais dindmica do SEBRAE na

difusdo do comércio ético e solidario.



2. CARACTERISTICAS, CONCEITO E CONTEXTUALIZAGCAO

O Comércio Etico e Solidario teve sua pratica iniciada na década de 60, em alguns paises

da Europa. Grupos formados por organizacbes nao-governamentais, agéncias de
cooperacgao, instituigcdes filantropicas e grupos de consumidores auxiliavam os pequenos
produtores a comercializarem seus produtos, vitimas de isolamento comercial.
Inicialmente, a intengdo era sanar as dificuldades apresentadas pelos produtores e ajuda-
los a superar as desigualdades comerciais, gerando oportunidades de acesso aos

mercados.

Com o decorrer dos anos, alguns desses grupos passaram a discutir alternativas para
construir uma nova forma de comércio, o qual proporcionaria condicdes comerciais mais
justas aos pequenos produtores, principalmente de paises em desenvolvimento, e a todos
os atores envolvidos. Este foi o inicio de um processo lento e continuado de uniformizagao

de conceitos, principios, praticas e instrumentos.

Por se tratar de um assunto inovador e que vem sendo construido ao longo dos anos por
diversos colaboradores, o conceito de Comércio Etico e Solidario (ou fair trade, ou ainda
com o acréscimo do termo “Justo”) apresenta diferentes visbes sobre seu entendimento.
No entanto, existe uma convergéncia de todos os atores envolvidos quanto a necessidade
de ampliar a comercializagdo desses produtos para atingir o mercado nacional e

internacional.

Ap6s diversas discussdes realizadas por grupos colaboradores, o Comércio Etico e
Solidario pode ser entendido como uma forma de empoderamento dos trabalhadores
assalariados, pequenos produtores, agricultores familiares e artesdos que estdo em
desvantagem ou marginalizados pelo sistema convencional de comércio. E, sobretudo,
uma estratégia de desenvolvimento sustentavel dos territérios que se baseia na introdugao
de critérios de igualdade e de sustentabilidade nos intercambios comerciais. Seu propodsito
€ garantir a essas pessoas melhores condi¢gdes de vida e bem-estar social proporcionando

o desenvolvimento sustentavel em suas comunidades.



A definicdo de comércio ético e solidario’ pode ser entendida como “uma parceria entre
produtores e consumidores que trabalham para ultrapassar as dificuldades enfrentadas
pelos primeiros, para aumentar o seu acesso ao mercado e para promover o processo de
desenvolvimento sustentavel” (http://www.worldshops.org). O comércio ético e solidario
procura criar os meios e oportunidades para melhorar as condi¢cdes de vida e de trabalho
dos produtores, especialmente os pequenos produtores desfavorecidos. A sua missao é
promover a equidade social, a protegdo do ambiente e a seguranga econémica através do

comércio e da promogao de campanhas de conscientizacao.

Em 1998, a FINE? rede paraguaia informal de comércio justo, procurou estabelecer uma
definicdo que fosse aceita por todos os atores envolvidos. O resultado disto gerou o
seguinte conceito: “comércio justo é uma associagdo comercial baseada no dialogo, na
transparéncia e no respeito, e busca maior equidade. Contribui para o desenvolvimento
sustentavel oferecendo melhores condicbes de comercializagdo e garantias aos
produtores e trabalhadores marginalizados” (COELHO, 2002: 32).

O mercado brasileiro ainda nao corresponde de maneira significativa a comercializagao
dos “produtos solidarios”. Diferentemente da Europa, que proporciona algumas vantagens
aos produtores como, por exemplo, o premium price®, a realidade brasileira requer,
primeiramente, a criagdo de oportunidades para que os produtores possam ampliar sua

participacdo no mercado e garantir seu sustento.

O crescimento do comércio ético e solidario no Brasil depende, também, da
conscientizacdo dos consumidores em optar por um produto deste mercado, sabendo das
vantagens e beneficios que sao proporcionados aos pequenos produtores e comunidades
que adotam essa forma de comercializagdo. Neste sentido, um dos grandes desafios é

trabalhar com a educagéo e conscientizagdo dos consumidores com o propdsito de gerar

" Definigdo da NEWS! — Network of European World Shops, a rede européia de lojas de Comércio Etico e Solidario.

2 Grupo de trabalho formado por FLO, IFAT, NEWS e EFTA, que busca harmonizar conceitos, principios e préticas e fomentar a
colaboragéo entre as organizagoes.

3 Premium price: Venda de produtos com um prego acima do valor convencional de mercado que retorna para a comunidade discutir
como faré uso do recurso em beneficio comum de todos.



uma demanda progressiva e um aumento do numero de ofertas desses produtos nas lojas

especializadas, nos supermercados e nas redes de comércio.

2.1. PRATICAS E PRINCIPIOS

Para pratica do Comércio Etico e Solidario todos os atores envolvidos nas negociacdes
devem acordar os principios e procedimentos basicos para obtencdao de uma relacao
comercial justa, que possa proporcionar melhores condicbes de vida aos produtores e

promover oportunidades de desenvolvimento sustentavel.

A cadeia de produgdo do mercado solidario, geralmente, € composta pelos seguintes
atores: produtores; organizagdes de apoio e assessoria aos produtores; organizagdes de
fomento do mercado consumidor que sdo responsaveis pela promogao dos produtos do
comeércio justo; organizagbes comerciantes (exportadores e importadores); organizagoes

de certificagéo; varejistas; e, por fim, os consumidores.

Dentre as diferentes formas de negociacao adotadas pelas organizacées que promovem o
comércio ético e solidario no Brasil e no exterior, os principios basicos utilizados podem
ser resumidos em:

= Garantir a transparéncia e prestacao de contas;

» Praticar pregos justos;

» Proporcionar condi¢des saudaveis e seguras de trabalho;

* Proteger o meio ambiente;

» Buscar igualdade de género promovendo o trabalho da mulher;

» Defender e garantir os direitos das criangas;

=  Promover o desenvolvimento sustentavel;

» Gerar demandas de longo prazo e acesso a mercados;

» Proporcionar condi¢coes de captacdo de recursos e pré-financiamento; e

» Estimular a transferéncia de tecnologias.



Esses principios sdo fundamentais para garantir ao consumidor de “produtos solidarios” a
credibilidade de que, com a compra realizada, ele estara contribuindo efetivamente com os

propositos e fundamentos do comércio ético e solidario.

2.2. CERTIFICADOS E REDES DE LOJAS

Existe um fator muito importante que deve ser considerado por todos os produtores e
organizagbes que desejam comercializar seus produtos no mercado solidario: a
certificacdo, que serve como garantia para o consumidor da adocdo dos principios
internacionais do comércio ético e solidario e da credibilidade aos produtos e produtores.
Ela pode ocorrer em diversas formas: para a matéria-prima; para o produto final; para as
organizagdes de produtores; e para as organizagdes que constituem a cadeia de produgao
e viabilizam a comercializagdo dos produtos no mercado interno e externo, no atacado e

no varejo.

Na Europa, ha alguns anos, foi criada a entidade FLO — Fair Trade Labeling Organization
para servir como referéncia para a certificagdo de produtos do mercado ético e solidario
mundial. A iniciativa da FLO beneficiou iniumeras pessoas no mundo todo, porém nas
transagdes comerciais com paises em desenvolvimento, como o Brasil, pode-se notar

algumas divergéncias com relacéo as realidades e desigualdades sociais.

Grande parte dos paises europeus e da América do Norte que praticam ativamente o
Comércio Etico e Solidario contam com diversas organizacdes certificadoras, de
assessoramento e monitoramento. Na década de 80, surgiu no Reino Unido, uma das
maiores associacdes de comércio justo do mundo, o IFAT — International Federation for
Alternative Trade. Essa associagdo é composta aproximadamente por 150 organizagoes,
entre produtores, varejistas, importadores, organizacbes de fomento ao mercado e

incentivo ao consumo de “produtos solidarios” e organizagdes de assessoria.

Outro exemplo europeu, na Holanda, a primeira organizagao certificadora de produtos do
comeércio ético e solidario surgiu no ano de 1988. A Max Havelaar, assim conhecida, deu

impulso ao surgimento de outras em varios paises. Nos Estados Unidos, as pessoas que



tiverem interesse no mercado solidario podem contar com a FTF — Fair Trade Federation
que reune noventa comerciantes que vendem para o atacado e varejo no préprio pais e
para o Canada, adotando sempre os principios e fundamentos do comércio ético e

solidario.

No Brasil, ainda ndo existe uma regulamentacao para certificagdo no mercado interno.
Para solucionar essa situacdo, as organizacdes que trabalham com o Comércio Etico e
Solidario acabam certificando os produtos com suas proprias marcas. Uma destas
organizacdes é a VIVA RIO, que coloca um selo com seu nome em todos os produtos,
garantindo a origem e os principios do comércio solidario. O selo de certificacdo passou a
ser um dos principais desafios das organizagdes brasileiras que atuam com Comeércio
Etico e Solidario para consolidar a pratica no mercado interno e externo. Um dos principais
objetivos para fortalecer e consolidar o mercado justo e solidario brasileiro € criar um
certificado de acordo com o contexto do pais, mas que possa atender as exigéncias do

mercado internacional.

S&o0 inumeras as organizagdes brasileiras que contribuem com o Comércio Etico e
Solidario no mercado interno e externo. Além da VIVA RIO, o mercado solidario pode
contar com outras certificadoras, como a AAO — Associagao de Agricultores Organicos, o
IBD — Instituto Biodindmico, a AACC — Associagao de Apoio as Comunidades do Campo,
a Terra Viva, a Visdao Mundial, a Fundacéao Friedrich Ebert (ILDES), a FACI — Federacao
de Associacbes Comunitarias Rurais de luna e Irupi, a APAEB - Associagdao dos
Pequenos Agricultores do Municipio de Valente, a Associagdo Orgénica de Santa
Catarina, a Coolméia Cooperativa Ecolégica e a APAN — Associagdo dos Produtores de
Agricultura Natural. Existem, ainda, diversas outras organizagées promovendo,

assessorando e monitorando o comércio ético e solidario brasileiro.

A criagdo de diversas redes formadas por produtores, importadores, certificadores,
industrias, organizagbes nao-governamentais, cooperativas, universidades entre outras,
apoiadoras e incentivadoras da pratica do Comércio Etico e Solidario, contribuiu para seu
fortalecimento no mundo e no Brasil. Na Europa, foi criada uma rede de lojas

especializadas em fair trade chamada de NEWS — Network of European World Shops,



composta por 2.700 lojas e doze agentes de importacdo e distribuicdo de produtos do
comeércio ético e solidario. A rede atua em nove paises europeus e é responsavel por uma
movimentagdo aproximada de US$ 900 milhdes por ano, canalizados por oitocentas

organizagdes de paises em desenvolvimento.

A organizacao holandesa Max Havellar apresentou um levantamento, com dados do ano
de 2000, para a SRA — Secretaria de Reforma Agraria, do Ministério de Desenvolvimento
Agrario, sobre os maiores importadores europeus de “produtos solidarios”. A Inglaterra e a
Alemanha apresentavam um consumo de 22,5% cada, a Suiga 19,6%, a Holanda 17,5%,
a ltalia e a Dinamarca com 4,5% cada e a Frangca com 2,7% (SAMPAIO & FLORES, 2002:
22).

O Comércio ético e solidario brasileiro busca atualmente criar oportunidades e ganhar
fatias no mercado interno. Os principais produtos comercializados em lojas especializadas,
shoppings, feiras e supermercados no Brasil sdo dos setores agricola e artesanal. Esses
produtos, a cada ano, estdo sendo disponibilizados nas prateleiras de atacadistas e
varejistas em maiores proporgdes. No Rio de Janeiro, por exemplo, pode-se comprar nas
lojas do Comércio Solidario no Rio Off-Price Shopping Center. Existem também lojas em
Shopping de Recife, em Brasilia, Sdo Paulo, Belo Horizonte e em muitas outras

localidades.

O mercado brasileiro pode contar com a rede de lojas “Mundaréu” criada recentemente
para comercializar produtos solidarios e produtos agricolas que sazonalmente poderao ser
encontrados em lojas de supermercado das redes “Carrefour”, “Via Box”, “Bom Prego” e
em diversos outros estabelecimentos em todas as regides do pais. No exterior, por
exemplo, os produtos brasileiros, principalmente o artesanato, podem ser encontrados na

rede de “Lojas do Mundo” em diversos paises europeus.
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3. EXPERIENCIAS INTERNACIONAIS

oo wECOMSs

O movimento nascido ha aproximadamente 40 anos na Europa, envolve hoje inumeros
produtores, organizacdes exportadoras e importadoras, certificadores, redes de lojas e
consumidores em varios paises do mundo. O Comércio Etico e Solidario nos paises
europeus € caracterizado pelo alto grau de profissionalismo e consideravel

reconhecimento do publico consumidor.

A elevada conscientizagao do consumidor europeu tem estimulado a comercializagao de

produtos solidarios por parte dos paises em desenvolvimento.

Apesar do grau de evolugdo verificado naquele continente, alguns paises do sul
apresentam dificuldades em termos de capacidade, estrutura, nivel de atividades e
visibilidade em comparagdo com os paises do norte da Europa, onde o movimento é mais

antigo e esta melhor organizado.

E o caso, por exemplo, de algumas organizagcdes que promovem o comércio ético e
solidario na Italia, em Portugal e na Espanha, que necessitam de maior coordenagao e

cooperacgao para reforgcar o desempenho e a eficacia de seus trabalhos.

Para sanar essas dificuldades, estd em vigor ha dois anos um projeto denominado
F.A.S.E. (Fair Alternatives in Southern Europe) que tem o objetivo de promover os direitos
humanos, econdmicos e sociais e refor¢car a agdo do movimento de comércio justo no sul

da Europa.

A Cooperazione Terzo Mondo — CTM, principal organizagdo de comeércio ético e solidario
na ltalia, fundada em 1988, reune aproximadamente cem lojas de produtos solidarios.
Desde o inicio de suas atividades obteve um crescimento extraordinario no volume de

vendas, mas ainda nao atingiu os padroes dos paises do norte europeu.
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Grande parte das organizagbes que promovem o comércio ético e solidario tem
dificuldades em reunir capital para investir na expansdo de seus negocios, mas a CTM
pode contar com a ajuda de outra cooperativa popular, chamada de CTM-MAG (Mutua
Auto Gestione). O principal objetivo da CTM-MAG ¢ financiar empreendimentos no ambito
social, cultural, ecologico e econémico da ltalia. Com o auxilio da CTM-MAG, a CTM pode
financiar os pedidos e apoiar as lojas favorecendo o fortalecimento do comércio ético e

solidario no pais.

A popularidade dessas instituicbes se deve em parte as contribuigcdes realizadas pelos
italianos as cooperativas, sendo beneficiados com dedugdes fiscais. Deve-se ressaltar
que, diferentemente do Brasil, na Italia, o espirito cooperativo e os principios éticos nas

relagdes comerciais tém contribuido com o sucesso desses empreendimentos.

Portugal intensificou a pratica do comércio ético e solidario apenas em 1999, com a
abertura da primeira loja, em Amarante. Os produtos comercializados, como alimentos,
vestuario e artesanato sao provenientes de paises em desenvolvimento, intermediados

por um exportador espanhol.

No ano de 2001, com o langamento oficial do movimento, foi criada a Coordenagao
Portuguesa de Comércio Justo — CPCJ, que agregava varias organizagdes sem fins
lucrativos de norte a sul do pais, desde associagdes juvenis a cooperativas de consumo,
passando por sociedades comerciais. Um dos principais objetivos da CPCJ ¢é a criagao de
uma importadora nacional que comercializara produtos de paises em desenvolvimento.
Atualmente, Portugal promove encontros e eventos para dar visibilidade nacional ao
Comércio Etico e Solidario, sensibilizar a populacao, criar um férum de discussdo sobre o

mercado justo e estimular o consumo de produtos solidarios.

A Espanha ingressou no mercado solidario em 1986 com a influéncia de alguns paises
europeus. As primeiras lojas localizavam-se em Andaluzia e no Pais Basco. Dez anos
depois, foi criada a Coordenadora de Organizaciones de Comercio Justo, a qual,
atualmente, apdia 27 organizacdes, que apresentam mais de 50 pontos de vendas

reconhecidos em todo o pais.
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Ainda nado existe um selo de garantia espanhol. Algumas organiza¢des estdo dando
passos nessa direcdo. Mas para solucionar esse impasse, os produtos solidarios sao
comercializados com a garantia da Asociacion de Entiquetado, que dispde de um registro

de produtores que atuam no mercado solidario.

Também existem diversos produtos que sao representados por selos de garantia
internacionais. A Intermén Oxfam, por exemplo, em 1993 deu inicio as suas atividades na
cidade de Barcelona. Hoje, conta com uma rede de 25 estabelecimentos em toda a
Espanha. O café Equita - importado de plantagdes da Africa e da América Latina - é a
primeira marca prépria do Comércio Justo da Intermén Oxfam e € um dos principais

produtos de qualidade desse mercado no pais.

Tomando o exemplo do Reino Unido, destaca-se a Traidcraft Plc, organizagao que atinge
anualmente um volume de vendas de aproximadamente 10 milhdes de Euros, sendo
considerada uma das maiores da Europa na promocdo do comércio ético e solidario
(EFTA, 2001).

A especialidade dessa organizacdo € a venda por catalogo. Além disso, conta com um
exército de representantes voluntarios que promove o Comércio Etico e Solidario nas
localidades que residem por meio de atividades de conscientizacdo, educagao e venda de
produtos solidarios. Os representantes voluntarios recebem os produtos com descontos e
promovem a venda com pregcos generosos comercializando-os em feiras, mercados,
manifestagdes culturais e igrejas. A distribuicdo de todos os produtos realizados por varios
representantes para toda a Europa € um dos principais fatores em todo o processo de

comercializagao que garante o sucesso da Traidcraft Plc.

No lado americano, a experiéncia do México reflete as dificuldades enfrentadas em
diversos momentos do processo de estruturagdo de um coletivo de organiza¢des para
colaborar com a implantagdo de um mercado ético e solidario em nivel nacional. Hoje, o
México € o primeiro pais a consolidar um mercado nacional para produtos éticos e

solidarios.
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Fundada em 1998, a associagdao Comercio Justo México, A. C. surgiu dos esforgos de
grupos de pequenos produtores e de organizagdes civis que demonstravam interesse em
construir relagbes e sistemas econdmicos e comerciais mais justos e equitativos.
Constituida por cerca de 125 mil familias de pequenos produtores e mais de 400
organizagbes nao governamentais, a associagdo tem por propdsito promover a
comercializagao de produtos solidarios no mercado mexicano e internacional. Os maiores
desafios enfrentados no pais foram a criacdo de normas e sistemas de certificacdo
regionais, aplicacdo do Sello de Garantia Comercio Justo México nos produtos finais, a
promog¢ao adequada desses produtos, a capacitacdo dos pequenos produtores, a
promocgao do comércio solidario entre os diferentes atores sociais mediante os conceitos e

praticas e a vinculacdo com iniciativas similares no México e no exterior.

A Comercio Justo México, A. C. mantém suas atividades com o0s recursos provenientes
das receitas geradas pela inspecgéo, certificacdo e uso do selo e de aportes de
organizacdes associadas. O sistema de Comércio Etico e Solidario no México pode contar
com o apoio da empresa “Agromercados”, que presta servicos coletivos de
comercializacado e distribuicdo de produtos, e a certificadora independente “Certimex, S.

C.”, que realiza a inspecéo e certificacdo das organizagdes e dos produtos.

Com o aumento das relagdes comerciais realizadas entre varios paises, a variedade de
produtos que podem ser encontrados nas lojas e redes de comércio ético e solidario &
cada vez maior. A tabela a seguir apresenta as principais organiza¢des importadoras
européias de produtos do comércio solidario:

Tabela 1: Importadores Europeus de Produtos Solidarios

ORGANIZACOES PAIS DE ORIGEM
Gepa3 Fair Handelshaus Alemanha
EZA Dritte Welt Austria
Magasins du Monde-Oxfam Bélgica
Intermén Oxfam Espanha
Alternativa 3 Espanha
SolidarMonde Franca
Fair Trade Organization Holanda
Max Havellar Holanda
Cooperazione Terzo Mondo - CTM Italia
Traidcraft Plc Reino Unido
Oxfam Trading Reino Unido
Organization Switzerland Third World - 0.S.3 Suica

Fonte: EFTA: 2001
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4. A EVOLUCAO DO COMERCIO ETICO E SOLIDARIO NO BRASIL

O Comércio Etico e Solidario no Brasil teve inicio nos anos 70 com a comercializagéo de

produtos agricolas e artesanais para organizagées nao-governamentais europeias.

Na década de 80, algumas organizacgdes, sensibilizadas com o aumento do desemprego e
a necessidade de gerar renda e fortalecimento de estruturas comunitarias, produtivas e
organizativas, proporcionaram o surgimento de Projetos Alternativos Comunitarios (PACs)
em diversas localidades do pais. O proposito inicial dessas organizacées era contribuir
com acbes capazes de promover o desenvolvimento sustentavel, minimizando as
injusticas sociais e desigualdades econdmicas. Os PACs combinavam viabilidade
econbmica com construcdo e vivéncia de novos valores, solidariedade, auto-gestdo e

autodeterminacdo dos sujeitos envolvidos.

Na primeira metade dos anos 90, ao se verificar os resultados alcangados com a
implementacdo dos PACs, percebeu-se uma possibilidade de fortalecer uma Economia
Popular Solidaria (EPS). Por influéncia de diversas organizagdes mundiais e pelo contexto
em que o pais se encontrava, alguns indicativos levaram ao surgimento de uma nova

postura do mercado, chamada de mercado justo ou solidario.

Trata-se de um tema recente no Brasil, mas a producdo académica oferece diversas
linhas de pesquisa sobre a Economia Popular Solidaria e seus reflexos no mercado
solidario. As principais discussdes entre pesquisadores e estudiosos baseiam-se em duas
linhas da Economia Popular Solidaria: a) que reflete uma alternativa a Economia
Capitalista dominante, e b) que promove alteragdes no quadro de condugao das politicas

de desenvolvimento.
Diante de inumeros especialistas e criticos, este trabalho citara quatro pensamentos,

dentro das duas linhas apresentadas, que servirdo de subsidio para a compreensao do

papel do SEBRAE no contexto do comércio ético e solidario.
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Luis Inacio Gaiger (1999) considera a EPS como uma iniciativa popular de geracdo de
trabalho e renda, baseada na livre associacdo de trabalhadores e nos principios de
autogestao e cooperagdo. Ele trata o tema como um fenédmeno novo e que comporta
diferentes formas de organizagdo e adota o conceito de “Empreendimentos Econdmicos
Solidarios” (EES) para reforgar seu posicionamento. Os EES s&o organizagdes coletivas,
de trabalho e renda, de autogestdo, democracia, participagao, igualitarismo, cooperagao
no trabalho, auto-sustentacdo, desenvolvimento humano e responsabilidade. Mais adiante,
poder-se-a analisar quais empreendimentos coletivos (que contam com apoio do

SEBRAE) mais se aproximam desse conceito.

Paul Singer (2000) se refere ao tema na mesma diregado de Gaiger, tratando a Economia
Solidaria como um “modo de producgéo e distribuicdo alternativo ao capitalismo, criado e
recriado periodicamente pelos que se encontram (ou temem ficar) marginalizados do
mercado de trabalho”. Ele adota uma postura critica frente ao atual modelo de exclusao e
se guia para a economia solidaria, como uma possibilidade de expandir um mercado nao-
capitalista, fundamentado na cooperacao entre unidades de trabalho e destas com os
consumidores, visando o desenvolvimento humano sob custos sociais menores,

orientando-se por valores como a solidariedade, a autonomia, a igualdade e a democracia.

O Coordenador do Instituto de Politicas Alternativas para o Cone Sul, Marcos Arruda
(2000), trata o tema como um movimento que transcende as iniciativas restritas ao setor
econdmico. Para ele, além das transformacdes institucionais na esfera socio-econdémica,
ha implicagdes de profundas mudancgas nas relagdes sociais e culturais. Mudangas, como:
visdo de mundo e paradigmas, atitudes, comportamentos, valores, aspiragdes, modos de

relacédo, desejos e paixodes.

Por fim, a Economia Popular Solidaria, de acordo com José Luiz Coraggio (1997), se
diferencia da Economia Capitalista exatamente pela sua légica, que se caracteriza pela
“reproducdo ampliada da vida’ e nao pelo acumulo de riquezas. A EPS, para Coraggio, é
uma alternativa a Economia Capitalista, pois se desenvolve principalmente nos periodos
de aumento do desemprego nos paises em desenvolvimento, mas ainda nao possui

organicidade necessaria para contrapor-se ao sistema hegeménico.
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O Relatério de Sistematizacdo: dos PACs a EPS* sintetiza o processo evolutivo que
ocorre no pais, quando afirma que “os projetos [...] estdo se constituindo gradativamente
numa Economia Popular Solidaria e podem contribuir com um novo desenvolvimento
sustentavel e solidario. Isso pressupbée um processo de reeducagdo em vista de uma nova
cultura de solidariedade, valorizando as diferentes etnias, as relagbes de género,

garantindo uma participagdo democratica, respeitando o meio ambiente”.

Ainda, resume o pensamento de especialistas, mostrando o progresso gradativo desse
modelo, que se compde como uma alternativa a economia capitalista: “A Economia
Popular Solidaria esta sendo construida numa constante busca do resgate da cidadania,
em meio a erros e acertos e com envolvimento de um numero crescente de agentes
sociais na perspectiva das redes de informagdo-produgdo-consumo/troca. Garante a
participacdo democratica com base na justica e solidariedade, cultivando os principios da
autogestao associativa. Os empreendimentos econémicos trazem sinais concretos de

novos caminhos que apontam para um novo desenvolvimento™.

Esses “novos caminhos” convergem com aqueles defendidos e apoiados pelo SEBRAE,
ao se observar a “revolucdo silenciosa”, baseada na promocido do desenvolvimento

sustentavel, da efetiva participacio coletiva e do impulso ao empreendedorismo local.

4.1. REDES DE ECONOMIA SOLIDARIA

Quando se fala em redes, busca-se mostrar as formas de integragdo entre diversas
organizagbdes. Uma rede econdmica, portanto, integra grupos de produtores, vendedores,
servicos e consumidores. Se a rede é da economia solidaria, consumidores darao
preferéncia aos “produtos solidarios” e, com isso, gera-se excedentes que sao reinvestidos
de maneira solidaria. Com esse reinvestimento, torna-se possivel criar e fortalecer
cooperativas, ou empresas sociais, alimentando a rede, diversificando os produtos e

servicos ofertados e gerando postos de trabalho (MANCE, 2002: 77).
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Nos ultimos tempos, varias organizagbes vém promovendo incentivos ao fortalecimento do

cooperativismo alternativo e a formacado de redes solidarias. As redes de produtores

formadas em razao das dificuldades de comercializacdo sempre foram foco de diversos

projetos. Na Economia Popular Solidaria as redes de produtores sdo compreendidas como

um dos instrumentos fundamentais para o fortalecimento de iniciativas econdmicas e para

a ampliacdo da capacidade politica dos setores populares no sentido da conquista de

politicas publicas.

De acordo com Bertucci (2003), os quatro tipos de redes da Economia Popular Solidaria

mais valorizados, sao:

1.

As redes de produtores com vistas a verticalizagdo da produgdo e a agregagao de
valor aos produtos. Os produtores (associagdes, cooperativas e individuais) tentam
implantar industrias de beneficiamento dos produtos, agregando valor aos mesmos.
O desafio para essas iniciativas encontra-se na capacitagéo técnica e gerencial.
Além da aquisicdo de financiamentos em volumes consideraveis para a infra-
estrutura necessaria;

As redes de produtores com vistas a comercializagdo dos produtos através da
estruturagao de lojas e outros mecanismos de exposi¢cao de produtos e inser¢géo no
mercado privado e institucional. A estruturacido adequada dessas iniciativas requer
O acesso a equipamentos e capacitacdo técnica para controlar a escala de
fortalecimento e capacitagcao gerencial;

As redes de organizagdes associativas com vistas a intervengao nas politicas
publicas, reforcando os movimentos sociais e populares no sentido de conquista do
acesso a recursos e servigos, na participagcdo de negociagdo de programas
governamentais e na proposi¢céo de politicas para a EPS a partir de experiéncias
exitosas;

As redes de consumidores, que sao bastante incipientes no Brasil, tém sido criadas
para favorecer o acesso a produtos naturais (confiaveis) e de pregos justos,
eliminando o atravessador e Vvalorizando socialmente os produtores das

mercadorias.

* Relatério de Sistematizagdo: dos PACs & EPS. Regional Rio Grande do Sul, 2001.

18



Durante algumas décadas as experiéncias de comércio justo no pais restringiam-se
exclusivamente ao fornecimento de produtos para o mercado externo. Porém, ha alguns
anos, diversas organizagbes nao-governamentais, representagcdes de trabalhadores,
empresas, representantes governamentais e prestadores de servigos realizam em todo o
pais discussdes sobre o Comércio Etico e Solidario, ndo somente com o enfoque no
mercado externo, mas principalmente no interno. S&o diversos os assuntos tratados
nessas discussdes, como: elaboragao e constru¢do de um conceito sobre comércio justo
com base no contexto brasileiro; politicas de incentivo ao pequeno produtor; regras de
certificagdo; principios do comércio justo; construgdo de um ambiente favoravel para
implementagdo de um sistema brasileiro de comércio ético e solidario; redes de lojas de

comércio solidario; cadeias de producédo, entre outros.

Recentemente, um grupo de instituicdes que promovem o Comércio Etico e Solidario no
pais criou e constituiu 0 FACES — Férum de Articulagdo do Comércio Etico e Solidario, ou
simplesmente, FACES do Brasil, que tem por objetivo principal fomentar a criagdo de um
ambiente favoravel a construcao e implementagcao de um sistema brasileiro de comércio
ético e solidario, promovendo a equidade e a inclusdo social. Organizagbes como a
Fundacdo Fredrich Ebert (ILDES), o VIVA RIO, a Visdo Mundial, a FASE Nacional, a
APAEB — Associagdo dos Pequenos Agricultores do Municipio de Valente e a SAF —
Secretaria de Agricultura Familiar do MDA — Ministério de Desenvolvimento Agrario tém

apresentado grandes contribuicdes para a evolugao e fortalecimento do tema no Brasil.
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‘ 5. CONSIDERAGOES FINAIS: PARA DINAMIZAR A PARTICIPACAO DO SEBRAE

Segundo Platéo, ética se pratica por meio dos exemplos. A pratica do comércio ético e
solidario também. E as experiéncias absorvidas pelo SEBRAE durante todo o processo de
implementacgao da estratégia de desenvolvimento local, deve ser a base para a construgao
de um modelo de atuagao que permita difundir as relagdes comerciais solidarias. Ou seja,
a participacdo do SEBRAE no contexto do Comércio Etico e Solidario perpassa,
necessariamente, pelo esforco em promover e disseminar o modelo de desenvolvimento

local pelo pais.

Esse modelo, assumido pelo SEBRAE nos anos 1999/2002, desempenhou um papel
prioritario no combate a pobreza, a exclusao social e as desigualdades sociais que afligem
0 pais. A implementacdo do Programa SEBRAE de Desenvolvimento Local (PSDL)
aproximou a instituicAo de comunidades carentes e de pequenos produtores
marginalizados das relagdes comerciais convencionais e realizou uma verdadeira

“revolucéo silenciosa”.

Em todo o pais, observou-se resultados significativos no que tange as mudangas sociais e
econdmicas. Investiu-se no fortalecimento do capital social local, no desenvolvimento
humano, na preservacdo e aproveitamento racional do capital natural, na modernizagao
das atividades produtivas tradicionais e na implantacdo de alternativas econdémicas

capazes de gerar ocupagao e melhorar a qualidade de vida das populagdes envolvidas.

Naquele periodo, uma questdo nao foi dimensionada: apesar das dificuldades
competitivas, os produtores eram estimulados e participavam de relacbes comerciais
convencionais. Ndo se discutia, no ambito do SEBRAE, o envolvimento em relagdes

comerciais alternativas, como o modelo solidario.

No entanto, cabe ressaltar o exercicio que a instituicdo teve no relacionamento com um

publico até entdo “desconhecido”. Além disso, percebe-se que as atividades
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implementadas seriam cabiveis se aplicadas com produtores, agricultores familiares,

pequenas cooperativas, com objetivos de insergdo em atividades no mercado solidario.

A atencado do SEBRAE para o tema “ético e solidario” inicia-se com a implementacédo do
“Programa Vida Rural Sustentavel”’, em Santa Catarina, fortalecendo o agroturismo e a
produgcao de organicos. A partir desse exemplo, “penetra” — timidamente — o conceito de

“ético e solidario” na instituigéo.

Contudo, pode-se dizer que o principal momento do SEBRAE na disseminagcdo do
comeércio ético e solidario deveu-se ao apoio na venda de artesanato feito com pecas de
bambu para a Rede Européia de Comércio Justo da Europa, localizada na Holanda,
Luxemburgo e Bélgica (Revista SEBRAE, junho-julho/2003: 38). A beneficiada foi a
Cooperativa Bambuzeria e Papelaria Capricho, criada em Cajueiro, Alagoas, a partir do
incentivo a implantagdo de atividades econdmicas alternativas, capazes de elevar a auto

estima e combater a pobreza.

A parceria com a ADS/CUT, em 2002/2003, no “Programa de Acao Integrada para a
Economia Solidaria e Desenvolvimento Local — Complexos Cooperativos” mostra o
amadurecimento do SEBRAE para se engajar no tema. Por outro lado, mostra também a
necessidade de ser mais ousado e integrado. Percebe-se que o conceito de comércio
ético e solidario ja faz parte do vocabulario do SEBRAE, contudo, o envolvimento tem sido

timido e com acgdes isoladas.

Por outro lado, ha experiéncias que merecem uma analise pormenorizada. Em Sao Paulo,
por exemplo, adota-se uma estratégia de fortalecimento da agricultura familiar e de
valorizacdo da producgao orgénica. A idéia é valida, mas, falta o direcionamento para o

mercado, mais especificamente, para relagdes comerciais éticas e solidarias.

Cabe assinalar que a disseminacao da pratica do comércio ético e solidario ndo passa,
necessariamente, por um foco exclusivo em relagdes comerciais solidarias. Nao se deve
tirar o impeto dos produtores e agricultores familiares em participar das relacdes

comerciais convencionais.
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Deve-se, sim, ampliar o horizonte desses atores, dando-lhes instrumentos para se
estabelecerem. Por isso, € fundamental que o SEBRAE busque uma compreensao do
mercado (por meio de estudos e pesquisas), estimule e dé apoio a comercializagao tanto
no mercado interno quanto no externo. Defende-se, portanto, que o SEBRAE promova o
comércio ético e solidario no pais, consciente de que se trata de um modo alternativo
frente a economia empresarial capitalista, e capaz de promover a inclusdo econémica e
social, gerar postos de trabalho, melhorar as condigdes de vida das pessoas envolvidas e

reduzir os efeitos da crise nos aglomerados urbanos e area rural do pais.

Atividades alternativas, com base na reciclagem de residuos soélidos e no trabalho de
género, tém sido exemplos de éxito para o SEBRAE. Em diversas comunidades, o foco do
trabalho se direcionou para o protagonismo juvenil e para a inclusdo de mulheres, negras
e sem perspectivas de trabalho. Isso reforga a disposicdo do SEBRAE, por meio do

desenvolvimento local, em dinamizar a pratica de relagdes comerciais solidarias.

Essa dinamizacao deve se basear nos seguintes pontos:
= Eliminagao das discriminagdes de ragas, género, religiao;
= Preservacido do meio ambiente;
= Eliminacéo dos niveis de intermediagdo comercial especulativa;
= Respeito as identidades histéricas e culturais locais e regionais;
= Valorizagdo das dimensdes ndo geograficas do territorio;
= Estimulo a criacdo de associacdes e cooperativas;
» |ncentivo ao empreendedorismo;

= Apoio ao desenvolvimento.

A dinamizagdo das relagbes comerciais solidarias também deve seguir pelo caminho
urbano. Diante da crise das cidades, o SEBRAE deve impulsionar o Programa de
Desenvolvimento Local Urbano, tendo como um dos instrumentos para a diminui¢cao da

desigualdade o incentivo a pratica do comércio ético e solidario, fortalecendo as
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cooperativas urbanas, ampliando a participagcdo coletiva na discussdo dos problemas

locais, disseminando o empreendedorismo local.

Para uma insergao coerente no comércio ético e solidario é necessario:

1) promover a integracao da condug¢ao do desenvolvimento local com as agdes de apoio
a comercializagao, além de representantes responsaveis pela difusdo e fortalecimento
do cooperativismo e por assuntos internacionais;

2) organizar, normatizar e estabelecer procedimentos claros que viabilizem o
envolvimento do SEBRAE;

3) a promogao do comércio ético e solidario pressupde a formagdao de uma rede

interinstitucional e o SEBRAE deve definir seu papel na Rede de Economia Solidaria.

O foco de atuacado deve partir dos territérios trabalhados pelo Programa SEBRAE de
Desenvolvimento Local, tendo a preocupagao de fortalecer o capital social e construir uma
rede compartilhada para o desenvolvimento. As cooperativas e organizagbes auto-
gestionarias se configuram em alternativas viaveis para a absorgéo de forga de trabalho

local, popularizagao da poupanca e propicia um diferencial competitivo produtivo.

As bases estdo montadas. Ha um interesse do Governo Federal em difundir a Economia
Solidaria e seus ramos, inclusive o mercado solidario. Para tanto, criou-se uma Secretaria
Especial de Economia Solidaria que comanda o “Programa Economia Solidaria em
Desenvolvimento”, com o objetivo de fortalecer e divulgar o tema, mediante politicas
integradas, tendo a geracdo de trabalho e renda, a inclusdo social e a promogao do
desenvolvimento ético e solidario como foco do trabalho. Pela relagdo histoérica, o
SEBRAE pode atuar como principal braco do Governo Federal para o alcance dos

objetivos.

Pode-se concluir que a participacdo do SEBRAE na difusdao e consolidacdo do comércio
ético e solidario deve se centrar nos modelos de sucesso: o desenvolvimento territorial e
do capital social; agdes de educagao ambiental; promogao de atuagcao em redes; difusdo

da cultura da cooperacgao e do empreendedorismo local.
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O SEBRAE esta “pronto” para dar um salto de qualidade na sua contribuicdo para a
superagcdo da pobreza e erradicagdo da exclusdo e desigualdades sociais. Falta,
essencialmente, mais ousadia e sensibilidade. Nesse momento, € fundamental aprender
com as praticas de desenvolvimento local, adequar produtos, integrar unidades e agdes e

apresentar ao pais solugdes capazes de transformar positivamente a realidade.
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Enderecos eletronicos:

= AAO - Associagao de Agricultura Organica: <http.//www.aao.org.br>
» Associagao Organica de Santa Catarina: <http.//www.aorganica.org>

» APAEB - Associagdo dos Pequenos Agricultores do Municipio de Valente:
<http.//www.apaeb.com.br>

= APAN - Associagao dos Produtores de Agricultura Natural:
<http.//www.apan.org.br>

» Caritas Brasileira: <http://www.caritasbrasileira.org>
= Comercio Justo México, A. C.: <http.//www.comerciojusto.com.mx>
= Coolméia Cooperativa Ecoldgica: <http.//www.coolmeia.com.br>
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CTM — Cooperazione Terzo Mondo: <http://www.altromercato.it>

EFTA — European Fair Trade Association: <http.//www.eftafairtrade.org>
EZA Dritte Welt: <http://www.eza3welt.at>

Fairtrade: <http.//www.fairtrade.org>

Federagdo dos Orgdos para a Assistétncia Social e Educacional:
<http://www.fase.org.br>

FES — Fundacéo Friedrich Ebert Stiftung

FLO — Federation of Labelling Organizations: <http.//www.fairtrade.net>
FTF — Fairtrade Federation: <http.//www.fairtradefederation.com>

FTO — Fair Trade Organisatie: <http.//www.fairtrade.nl>

Gepa3 Fair Handelshaus: <http.//www.gepa3.org>

IBD — Instituto Biodinamico: <http.//www.ibd.com.br>

IDEAS: <http.//www.comerciosolidario.com>

IFAT — International Federation for Alternative Trade: <http.//www.ifat.org>
Intermon Oxfam: <http.//www.intermon.org>

Magasins du Monde-Oxfam: <http://www.madeindignity.be>

Max Havellar: <http.//www.maxhavellar.nl>

Natural Rural: <http://www.naturalrural.com.br>

NEWS — Network of European World Shops: <http.//www.worldshops.org>
Nucleo de Estudos Agrarios e Desenvolvimento Rural: <http://www.nead.org.br>
Oxfam: <http.//www.oxfam.org.uk>

SolidarMonde: <http.//www.solidarmonde.fr>

Traidcraft: <http.//www.traidcraft.co.uk>

Transfair: <http://www.transfair.org>

Visdo Mundial: <http://www.visaomundial.org.br>

VIVA RIO: <http://www.vivario.org.br>
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ANEXO 1 - PROJETOS E EMPREENDIMENTOS EM ATIVIDADE

Organizagdes como a Visao Mundial, a VIVA RIO, o IBD - Instituto Biodidamico, a AAO —

Associagao de Agricultores Organicos e diversas outras ja mencionadas realizam projetos
e experiéncias em varias localidades do pais para expandir as transagcbes comerciais no
mercado interno e externo. O apoio dessas organizagdes interessadas em fortalecer o
Comércio Etico e Solidario no Brasil tem proporcionado melhores condicdes de vida as
pessoas, gerando oportunidades de emprego e renda para os produtores desfavorecidos e

contribuindo com o desenvolvimento sustentavel das localidades.

A Tabela 2 apresenta alguns projetos e empreendimentos em atividade no Brasil que

podem servir de exemplo e de visitas técnicas para maiores informagdes e

aprofundamento do conhecimento.

Tabela 2: Projetos de Comércio Etico e Soliddrio no Brasil

ORGANIZAGAO PROJETO ESTADO BENEFICIARIOS PRODUTO MERCADO

Art-llha Alagoas 50 mulheres Artesanato em tecido Interno e

Externo

ASSOC'?:%??O”ha do Alagoas 20 produtores Produtos agricolas organicos Interno

Frango ‘Caipira’ Alagoas 20 produtores Frango organico Interno

Okyra Alagoas 15 jovens Papel reciclado Interno

Padaria, fabricagao de alimento
Novos negdcios Alagoas 100 pessoas animal, cultivo organico e Interno
criagdo de peixes

Bambuzeira Alagoas 50 jovens Artesanato em bambu Externo
- . Ybirah Brasil Pernambuco 100 jovens Artesanato em madeira Intemo e
Visdo Mundial Externo
Art-Gravata Pernambuco 20 produtores Artesanato em madeira lgﬁgﬁoe

GAMR Pernambuco 10 jovens Artesanato em prata Externo
Cooapab Rio Grande do 200 familias Meldes e melancias Intero e

Norte Externo

Coopercaju Rio (lg\l?rrt‘se do 70 familias Castanha de caju Externo

Touros Rio Grande do 30 familias Abacaxi Interno

Norte

Mulunguzinho Rio Cl;\lrc?rrt‘ge do 10 mulheres Produtos agricolas organicos Interno
VIVARIO Comércio Solidario | Rio de Janeiro | 200 costureiras Artesanato em tecido lgi;nrﬁoe

% As informagbes apresentadas nesta tabela foram coletadas nos sites das organizagées mencionadas.
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Grupo de Compra

Comunidade de

Comercializagdo de produtos do

Solidario Rio de Janeiro baixa renda comércio ético e solidario Interno
Parana Citrus S/A Suco Justo Parana Comunidade e Produgéo de suco de laranja Externo
produtores
McCoffee do Brasil | Minas Gerais Comunidade e Café Externo
produtores
lB.D » IQSt'.tUtO Cascaju Ceara Comunidade & Castanha de caju Externo
Biodinamico produtores
Sitio Kakuda S50 Paulo Comunidade e Cogumelo do §o] e fruticultura Interno
produtores organica
CTMm/ . Comunidade e .
COOPERCAJU Brasil Natal orodutores Caju Externo
Zona rural do Comunidade
CTM/CGTSM Brasil Pari indigina — Sateré Guarana Externo
Mawé

Fonte: Visdo Mundial, Viva Rio, Parana Citrus S/A, IBD, CTM.

As principais organizag¢des internacionais como a Intemoén Oxfam (espanhola), a Traidcraft

e a Oxfam (inglesas), a Cooperazione Terzo Mondo — CTM (italiana) entre outras, também

colaboram com o crescimento do mercado solidario em todo o mundo. A Tabela 3
apresenta alguns projetos em atividade no exterior que podem servir de exemplo e de

visitas técnicas para maiores informagdes e aprofundamento do conhecimento.

Tabela 3: Projetos de Comércio Etico e Solidirio no Exterior’

ORGANIZAGAO PAIS CIDADE BENEFICIARIOS PRODUTO MERCADO
Intermén Oxfam / Comunidade e
Comercializadora de Productos Chile Santiago de Chile Artesanato Externo
produtores
Artesanales S.A. (Comparte)
Intermén Oxfam / Artesanato em Interno e
. o Equador Azuay Mulheres
Cooperativa Tejemujeres tecelagem Externo
Intermén Oxfam / Allpa Peru Lima Comunidade e Artesanato e roupas Externo
produtores
Intermén Oxfam / Union Export . Comunidade e .
Services UNEX Uganda Zonas rurais orodutores Café Externo
Traidcraft / Otisa Paraguai Zonas rurais Comunidade & Aclcar Externo
produtores
Traidcraft / EI Ceibo Bolivia Zonas rurais Comunidade e Cacao Externo
produtores
Oxfam / Vinos Los Robles Chile Curico Valley Comunidade e Vinho Externo
produtores
Oxfam / Sasha india - Comunidade & Roupas e bolsas Externo
produtores
CTM/UCIRI México Zonas rurais Comunidade Café Externo

Fonte: Intermon Oxfam; Traidcraft: Oxfam; CTM.

% As informagbes apresentadas nesta tabela foram coletadas nos sites das organizacées mencionadas.
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