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SUMARIO EXECUTIVO

O presente relatorio foi elaborado com base no encontro promovido pelo FACES do Brasil em Brasilia, nos dias 25 e 26 de

Novembro de 2003. O objetivo principal deste encontro foi o da realizacdo de uma m@nsulta publica dos principios e

critérios para a implantagdo do Comércio Etico e Solidario (CES) no Brasil. Estavam presentes no encontro pessoas ligadas

ao grupo de produtores, organiza¢gfes ndo governamentais e orgaos publicos que trabalham com o tema no pais. Cerca de

metade do grupo ja havia participado de outras reunifes do FACES, mas para muitos tratava-se do primeiro contato com

o Férum.

Para além do debate sobre os Principios e Critérios, o grupo discutiu rapidamente as possibilidades para a realizacéo de

uma pesquisa com produtores e comerciantes do CES e os caminhos para a regulamentacdo do CES no Brasil.

PROGRAMA DO ENCONTRO

Dia 25

Dia 26

Histérico FACES

Pesquisa

Apresentacao dos Principios e
Critérios CES

Educacdo para o consumo

Consulta Publica dos Principios e
Critérios

Regulamentacao CES
/Institucionalizacdo FACES

Encaminhamentos

Avaliacéo Final
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MOMENTO 1- APRESENTACAO DO HISTORICO DO FACES DO BRASIL

e Nov/01 | Seminario Internacional — RJ

e Jul/02 Il Seminario Internacional — SP

e Set/02 Encontro de Recife - Planejamento

e Nov/02 Encontro de Brasilia — Missé&o/ Viséo

e Mai/03 Reunido Brasilia — Articulacéo politica

e Jun/03 Reunido Rio de Janeiro — OP FACES

e Ago/03 Ill Seminério Internacional — SP

e Ago/03 | Reuniao sobre os Principios e Critérios
e Set/ 03 FACES em em Cancun e Bologna

e Out/ 03 FACES visita a experiéncia mexicana

e Nov/ 03 1l Reuniao sobre Principios e Critérios

MOMENTO 2 - PRINCIPIOS E CRITERIOS PARA IMPLEMENTACAO DO COMERCIO ETICO E SOLIDARIO
(CES) NO BRASIL

Apresentacao elaborada e apresentada por Laura Prada.
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MOMENTO 3 - CONSULTA PUBLICA DOS PRINCIPIOS E CRITERIOS PARA IMPLEMENTACAO DO
COMERCIO ETICO E SOLIDARIO (CES) NO BRASIL

ApOGs a apresentacao foram lancadas as seguintes questdes ao grupo:
Tendo em vista os Principios e Critérios apresentados:
1. O que precisa ser alterado?

2. O que precisa ser incluido?

Questdes de ordem mais polemicas eleitas pelo grupo

1) obediéncia as leis e tratados internacionais; 2) Preco Justo; 3) Prémio Social; e 4) Trabalho Infantil.

Apobs este exercicio foi desenvolvida a versdo mais recente da carta de principios e critérios do FACES do Brasil

que segue em anexo. Esta carta ainda passara por outros momentos de consulta publica até ser concluida.
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MOMENTO 3 - CONTINUACAO - CONSULTA PUBLICA DOS PRINCIPIOS E CRITERIOS PARA
IMPLEMENTACAO DO COMERCIO ETICO E SOLIDARIO (CES) NO BRASIL

PONTOS DE ORDEM GERAL, DISCUTIDOS NO GRUPO:

DIVISAO DE PRINCIPIOS E CRITERIOS

Proposta do documento ser menos detalhado, com menos critérios. Os principios devem ser explicativos, sem ser rigidos.
Estrategicamente é bom fazermos um documento mais enxuto? Sera que ndo é bom explicitar nosso posicionamento politico?
Os critérios estao divididos em trés categorias: obrigatério, estimulado e recomendavel, pois seguimos trés filtros: 1. nivel de
importancia para o CES; 2. Tempo; e 3. Realidade na pratica.

Os critérios, divididos em 3, demonstram a transicdo desejada.

Sugestdo para a divisdo dos critérios: Vermelho = obrigatério; Azul + Verde = Recomendéavel / Estimulado.

Sugestdo de que haja uma introducdo explicando o histdrico e a elaboracdo dos critérios.

Temos que definir se os principios e critérios sdo apenas para quem compra e quem produz ou para 0 movimento mais amplo.
Para que sdo os Principios e Critérios?

O documento tem que falar com um universo grande.

Critérios estimulados — temos que dizer como? Em outro momento.

Precisamos pensar na governabilidade dos critérios estimulados.

A METODOLOGIA DE ELABORACAO DO DOCUMENTO DE PRINCIPIOS E CRITERIOS

Qual é a expectativa do FACES? Qual é o pano de fundo do documento?
O primeiro passo deve ser a elaboragcdo do conceito de CES para o FACES.

Precisamos saber sobre o que estamos falando, entre nés.
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= O Férum (FACES) nasceu para pensar a comercializacdo de produtos de brasileiros para brasileiros.

= Pensar um sistema para comprar produtos brasileiros éticos e solidarios. E dai a questdo: o que sdo esses produtos?

= Trabalhar para o acesso a esses produtos.

= Nao conseguiremos debater a fundo as questdes complexas do CES em grandes plenarias.

= Nao podemos nos expor se nao soubermos responder as questdes.

= As questdes logisticas sdo obstaculos para o processo de discussao ampliada.

= Para que serve esse documento? Serve para nés. Tem que refletir os anseios dos produtores.

= NoOs chegamos aonde chegamos pela construcdo das idéias de ONG’s, governo e produtores envolvidos até entdo no processo.

= Sera que nao seria melhor, do ponto de vista metodoldgico, construir os conceitos junto com os Féruns, MST, CUT? Ainda que nao
tenhanos consensuado entre nés?

= O FACES expressa uma iniciativa.

= E preciso sabermos questdes taticas e estratégicas para acdes praticas. Como teremos o documento nas m&os sem antes
sabermos o horizonte estratégico?

= Na&ao precisamos colocar todas as nossas ansiedades nesse documento.

= Aos poucos estamos somando a visdo dos produtores e consumidores. Isto ainda precisa ser ampliado.

= Desafio: como n6s vamos ampliar essa discussdo para outros grupos?

= Sugestdo de cruzar o debate do FACES com os Féruns Estaduais de Economia Solidaria (sdo 18) + o FOorum Brasileiro de

Economia Solidaria.
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MOMENTO 4 - PESQUISA COM PRODUTORES E COMERCIANTES
Proposta de metodologia para mapeamento de grupos produtivos e pontos de comercializacdo de Comércio Etico e

Solidario no Brasil. Metodologia da pesquisa apresentada por Ana Asti em conjunto com Renata Pistelli, fruto de

um trabalho inicial baseado em analises de bancos de dados de mapeamento de outras organizacoes.

Proposta: ldentificar e analisar as experiéncias de comércio ético e solidario existentes no Brasil no campo da

producdo e comercializacao.

Objetivo: ldentificar e qualificar as experiéncias que estejam aptas para atuar no contexto de CES segundo os

principios e critérios que o grupo vem estudando.
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MOMENTO 5 - REGULAMENTACAQO

Apresentacao realizada por Jean Pierre do MDA - Secretaria de Agricultura Familiar

~ Principios e
Nao Governamental Critérios Governamental
Pesquisa
Marcas
(selo) Normas Regulamentos Fomento
(Financiamento,
Certific. / Capacitacao,...)
\ Controle Controle
Credenc. | ——
N N Comercializacao
™~ Equivaléncia Equivaléncia ~
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MOMENTO 6 - ENCAMINHAMENTOS

Encaminhamento

Prazo

Responsavel

Relatdério da atividade + lista de contato dos
participantes

3 de Dezembro

Sergio

A 32 versao do documento de Principios e
Critérios

12 de Dezembro

Laura / Flavio

Socializacdo dos relatorios do GT brasileiro
Secon. Sd.

Até 12 de Dezembro

Joao Correa

Site: www.facesdobrasil.org.br

Dezembro 2003

Ana Asti — larronda@vivario .org.br

Convite para participar do e-group

12 de Dezembro

Céassio / Emiliano

Estudar a possibilidade de articular os GT’s

Até 24 de Dezembro

Jean Pierre / Joao Correa

Coletar demais experiéncias para a pesquisa

Até fim de Dezembro

Ana, Renata, Louise e Geise

22 Publicacéo

12 Quinzena de Janeiro

Céassio

Foérum Social Mundial

Janeiro de 2004

Rose
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Encaminhamento Prazo Responsavel

Préoxima reuniao
(atentar para a demanda extraida pelo grupo da Fevereiro ou Marco 2004 Grupo Gestéo
ampliacdo do debate e ganho de legitimidade)

Na préxima reunido — Fevereiro

Discusséao do tema de Educagao para o Consumo ou Marco 2004 Renata
Institucionalizacdo do Faces?! Fevereiro 2004 Geise

Feira Biofach Fevereiro 2004 Felipe / Jodo Tezza
UNCTAD Julho 2004 Glayson

10




