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Projeto de Pesquisa
“Mapeamento das Experiéncias de Comércio Etico e Solidario no Brasil”
I — Instituicdo proponente, instituicdo executora e apoios institucionais.

O presente projeto sera executado pelo coletivo de entidades Faces do Brasil
— Férum de Articulagdo do Comércio Etico e Solidario, e se realizara em parceria
com a Fundacado Friedrich Ebert (FES) — Brasil, denominada mais adiante como
instituicdo proponente. Como apoiadores temos as demais entidades membro do
conselho gestor do “Faces do Brasil”. Segue abaixo uma breve descricdo das

instituicdes: proponente, executora e apoiadores:

InstituicAo Executora — “Faces do Brasil: Forum de Articulacdo para o
Comeércio Etico e Solidario do Brasil”, que tem como missdo promover o dialogo
e a difusdo de conceitos entre os diversos agentes da sociedade a respeito do
Comércio Etico e Solidario, visando fortalecer as acfes coletivas para a construcéo
de um sistema de comércio ético e solidario brasileiro. Para isso, s@o realizados
oficinas, missfes internacionais e nacionais, articula¢des institucionais, publicacdes,
seminarios e outras atividades promocionais e técnicas que possibilitem a
construcdo participativa de um comércio ético e solidario com a face do Brasil.
Nesse sentido, O FACES ja realizou trés seminarios internacionais de comércio ético
e solidario, produziu dois livros, tendo sido o primeiro lancado durante o Il Férum
Social Mundial de Porto Alegre, e, o segundo, com lancamento previsto para marco
de 2004. Realizou ainda varias oficinas estaduais, participou de varias mesas e
painéis em eventos nacionais e internacionais, promovemos duas missdes técnicas
internacionais (ltalia e México), e tem apoiado o Ministério do Desenvolvimento
Agrario / SAF na organizacdo de um processo de formulagdo participativa da
regulamentacdo publica brasileira para o Comércio Etico e Solidario. Participam do
FACES do Brasil como membros as seguintes instituicbes: SEBRAE Nacional,
Ministério do Desenvolvimento Agrario, SEMAB / Banco de Alimentos da Cidade de

S&o Paulo Paulo, FASE - Federacdo de Orgdos para Assisténcia Social e Educacional,
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Fundacdo Friedrich Ebert / ILDES, Fundacdo Lyndolpho Silva, Viva Rio, Imaflora,
Visdo Mundial, Instituto SERE, Instituto Kair6s — Etica e Atuacdo Responsavel,
B&SD, e, Rede Ecovida de Agroecologia, além de inUmeras instituicbes e

movimentos sociais colaboradores tanto no contexto nacional quanto internacional.

Instituicdo proponente: Fundacdo Friedrich Ebert (FES) — Fundada em 1925
como legado politico do primeiro presidente alem&o democraticamente eleito, a
Fundacao Friedrich Ebert (FES) é a mais antiga das seis fundacfes politicas alemas,
com quase 600 funcionarios e atividades em mais de 100 paises. Em 2000, somente
na Alemanha participaram mais de 150.000 pessoas em cerca de 3.000
atividades. 1.700 estudantes - 340 do exterior - se beneficiaram do programa de
bolsas no ano 2000. O orcamento da Fundacdo, proveniente majoritariamente de
recursos publicos, € de 100 milhdes de Euros, aproximadamente. A FES baseia
seus programas no ideario da social democracia alemd e européia e mantém
escritérios em mais de 70 paises do mundo, sempre com a finalidade de cooperar
na consolidacdo e o desenvolvimento de regimes democréaticos e participativos.
Geralmente realiza suas atividades junto com parceiros nacionais, publicos ou
privados, igualmente comprometidos com o progresso democratico dos seus
paises. A atuacdo da FES no Brasil comecou em 1976, quando foi estabelecido no
Rio de Janeiro o Instituto Latino-Americano de Desenvolvimento Econémico e Social
(ILDES), sob o patrocinio da FES. Em 1986 a sede do ILDES foi transferida para Sao
Paulo e, desde o ano 2000, a FES estd funcionando como fundac¢édo, de acordo com

a legislacao brasileira.

Institui¢cOes apoiadoras: membros do conselho de gestado do Faces do Brasil

Consideramos todas as entidades pertencentes ao coletivo “Faces do Brasil” como
instituicbes apoiadoras pelo reconhecimento e estimulo constante das iniciativas do
Faces, através da disponibilizacdo de bancos de dados, bem como, do futuro apoio

logistico a ser prestado durante o decorrer da pesquisa: SEBRAE Nacional, Ministério
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do Desenvolvimento Agrério, SEMAB / Banco de Alimentos da Cidade de S&o Paulo,
FASE - Federacdo de Orgdos para Assisténcia Social e Educacional, Fundacio
Lyndolpho Silva, Viva Rio, Imaflora, Visdo Mundial, Instituto Kairés — Etica e

Atuacdo Responsavel e Instituto SERE.

11 - Justificativa

O comércio ético e solidario é uma proposta que prioriza tanto a valorizagdo
e o reconhecimento do trabalho de produtores e das expectativas de consumidores,
quanto o respeito ao meio ambiente e aos direitos humanos nas relagdes de
mercado. O principal objetivo deste movimento é trazer igualdade e transparéncia
para o comércio, através de uma série de praticas que visam: a mudanca das
regras norteadoras da relagdo comercial, empoderamento dos pequenos produtores,
informacdo e educagdo dos consumidores e, por fim, a aproximagdo entre os

produtores e consumidores.

H4 mais de quarenta anos, o comércio justo surge na Europa como um
movimento que visa a diminuicdo das desigualdades entre os paises do norte e do
sul através do comércio. Ao longo destes anos, estabeleceu-se o0 movimento
internacional de Comércio Justo, onde o0s pequenos grupos de artesaos e
agricultores dos diversos continentes localizados ao sul do planeta figuram como
produtores e os cidaddos mais criticos e sensibilizados dos paises do Norte, figuram

como consumidores.

Entretanto, nos Uultimos anos, muitos paises que outrora configuravam
apenas como produtores no cenario acima apontado, passaram a perceber a
importancia de desenvolver suas potencialidades locais para que este movimento
alternativo ao comércio convencional também viesse a se tornar uma realidade em
seus mercados internos. E o caso de paises como o México — o primeiro pais do
“sul” a regulamentar um sistema nacional de comeércio justo interno — e do Brasil,
que, a partir de inUmeras iniciativas publicas e privadas, vem construindo um

ambiente favoravel a construcdo e a implementagcdo de um sistema brasileiro de

comeércio ético e solidario que promova a equidade e a inclusdo social.
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E tal construcdo se torna estrategicamente urgente se considerarmos o
contexto de elevados indices de pobreza e desigualdade social de nosso pais. E é
este o fator de maior importdncia em todo o movimento de comércio ético e
solidario: sua capacidade de assumir um papel estratégico de eliminacdo das
desigualdades, amparada por um conjunto inovador de ferramentas, metodologias e
acbes, voltadas para promocdo e o fortalecimento das acdes coletivas entre
produtores e consumidores, e, assim, do capital social e do sentimento de

pertencimento no interior dos territérios por estes grupos entdao envolvidos.

Por certo que ha, em nosso pais, uma série de experiéncias de grupos
produtores, comerciantes e consumidores praticantes de valores como a ética e a
solidariedade em suas relagdes comerciais. Ocorre que, tais experiéncias
encontram-se dispersas e desconexas, gerando insatisfacdo tanto para o produtor
que nao consegue escoar suas mercadorias, quanto para o consumidor, que muitas
vezes se encontra impossibilitado de ter acesso (e até mesmo informacédo) a tais
produtos. Estes fatores, em conjunto, acabam restringindo a possibilidade de
maiores impactos sociais como 0s acima apontados como possiveis em um contexto

planejado de desenvolvimento e estimulo ao CES.

Por estes motivos, podemos dizer que mesmo existindo, hoje, uma situacédo
favoravel a viabilizacdo e a implantacdo de um Sistema Nacional de Comércio Etico
e Solidario, a concretizacdo desse cenario depende do implemento de uma série de
atividades e ac¢bBes que visem promover o desenvolvimento e o acesso a
ferramentas adequadas, ao conhecimento consistente e a informac¢fes atualizadas
que venham a se constituir como uma base sdlida para acdes de fortalecimento e

estimulo das ac¢des coletivas entre produtores e consumidores.

Deste contexto surge a necessidade da realizacdo de um mapeamento, em
escala nacional, que Vvise identificar as experiéncias existentes, sejam estas
iniciativas ja consolidadas ou projetos recentes, no campo da producdo e

comercializagcédo, que estejam aptos a fazer parte de um sistema nacional de CES.
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Identificar estes grupos, conhecé-los de perto em relagdo as suas
caracteristicas mais marcantes, relaciona-los em um sentido de cadeia através da
identificagdo dos principais pontos de produc¢édo e venda nos territdrios brasileiros, e,
por fim, tornar tais informacfes acessiveis a todos, sdo tarefas imprescindiveis

neste momento.

Entretanto, para que tal identificacdo ocorra, ou seja, para que a cadeia
comercial seja reconhecida como “ética e solidaria”, cada um de seus elos deve

atuar em conformidade com os principios norteadores deste movimento.

No Comércio Justo europeu, estes principios sdo estabelecidos por um
conjunto de organiza¢gdes que atuam neste continente, reconhecidos na sigla FINE

(FLO, IFAT, NEWS e EFTA).

No contexto nacional, o coletivo FACES do Brasil, ha dois anos vem
coordenando a elaboracdo de uma carta de principios e critérios de Comércio Etico e
Solidario para o contexto nacional. Ao longo deste tempo, tal documento vem sendo
discutido em inUmeras reunides internas e debates publicos, no intuito de identificar
principios e critérios que retratem com fidelidade a realidade brasileira, e ndo sejam
meras reproducdes do modelo europeu. O cuidado e a atencdo dispensados na
elaboracdo deste documento esta relacionado ao fato de o mesmo vir a ser utilizado
como base para a identificagdo dos atores do sistema nacional de comércio ético e
solidario, sejam estes produtores, comerciantes, entidades e organizacdes afins ou
consumidores, entre outros que possam ser identificados no decorrer do processo

de implementacéo deste sistema.

Reconhecer as experiéncias que se adequam aos principios de CES é um
objetivo da pesquisa, assim como entender quais sdo as principais dificuldades
daqueles grupos que ndo se adequam a tais principios, visando impulsionar projetos
futuros de apoio técnico a estes grupos e também, se for o caso, reavaliar o préprio
principio de CES, que, contrastado com tais realidades possa ser considerado

inadequado.
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A identificacdo dos atores nacionais de CES é o primeiro passo rumo a
implantagdo de um sistema nacional, devendo estar combinada a outros fatores de
suma importancia, tais como a regulamentacdo publica deste sistema e um trabalho
sério de sensibilizacdo e educacdo dos consumidores, ponta final da cadeia e

essencial para sua consumagao.
11l — Objetivos gerais

A presente pesquisa visa reconhecer e identificar os atores do sistema
nacional de CES, partindo da analise de experiéncias de producdo e comercializagao,
reunidas em bancos de dados oriundos dos seguintes movimentos: agricultura
familiar, agroecologia, economia solidaria, artesanato regional, geracdo de trabalho

e renda entre outros. Neste sentido, elencamos os objetivos gerais desta pesquisa:

1. ldentificar as experiéncias de producdo potencialmente classificaAveis como
de Comércio Etico e Solidario no territorio brasileiro segundo os “Principios e
Critérios para Implementacdo do Comércio Etico e Solidario (CES) no Brasil”, em

fase de elaboracéo pelo coletivo de entidades Faces do Brasil e parceiros.

2. ldentificar as experiéncias de comercializacdo — nacional e internacional —
existentes no territério brasileiro potencialmente classificaveis como de Comércio
Etico e Solidario segundo os “Principios e Critérios para Implementacdo do Comércio
Etico e Solidario (CES) no Brasil”, em fase de elaboracgdo pelo coletivo de entidades

Faces do Brasil e seus parceiros.

3. Retratar as caracteristicas sociais, institucionais, estruturais, entre outras
que venham a ser identificadas, das organizacdes de produtores e comerciantes
(isolados e em cadeia) classificados como de CES nas duas primeiras fases da

pesquisa.
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4. ldentificar as principais caracteristicas das experiéncias de producédo e
comercializagdo que ndo se enquadraram nos principios e critérios de CES, de forma

a apontar suas principais dificuldades e obstaculos.

IV — Objetivos especificos
1. Producéo

1.1. Elaborar uma listagem que relna as experiéncias de produc¢ado, comercializacao,

identificadas nos bancos de dados previamente recebidos;

1.2. Elaborar e enviar questionario destinado aos grupos produtores, composto por
perguntas que visem identificar o perfil destas entidades em relacdo aos principios e
critérios de CES, a sua infra-estrutura e capacidade produtiva e & sua relagdo com

0S comerciantes;

1.3. Visitar cada regidao brasileira visando conhecer de perto algumas das
experiéncias locais no intuito de obter maiores informacfes e impressdes acerca do

trabalho destas entidades;

1.4. Compilar e analisar os dados contidos nos questionarios respondidos pelos

grupos produtores;

1.5. Elaborar uma listagem que contenha a classificacdo dos grupos produtores

reconhecidos como de CES, em relacdo aos principios e critérios;

1.6. Elaborar uma listagem que contenha a descricdo dos grupos produtores que
nao foram considerados de CES e suas principais dificuldades e obstaculos frente

aos principios e critérios e demais indicadores.
2. Comercializacédo

2.1. Elaborar uma listagem de contatos de comerciantes, obtidos a partir das

respostas dos grupos produtores;
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2.2.Elaborar e enviar questionario destinado a tais comerciantes composto por
perguntas que visem identificar o perfil destas entidades em relacdo aos principios e
critérios de CES e outros indicadores relacionados as caracteristicas do sistema

nacional de CES;

2.3. Compilar e analisar os dados contidos nos questionarios respondidos pelos

comerciantes;

2.4. Analisar as principais caracteristicas dos comerciantes que se relacionam com

os produtores de CES;
3. Finalizacao

3.1. Realizar analises quantitativas qualitativas e Inferéncias estatisticas dos dados

obtidos acerca das experiéncias de producdo e comercializagao;

3.2. Efetuar o cruzamento dos resultados das andlises de producdo e

comercializacao.

V - Metodologia

O presente trabalho se desenvolvera segundo uma metodologia organizada
em 3 fases distintas, sendo, a primeira - “Fase 1” - destinada ao mapeamento e
analise dos grupos produtores, a segunda — “Fase I1” — destinada ao mapeamento
e analise dos grupos comerciantes identificados a partir dos resultados da fase
anterior, ou seja, a partir das informacdes e analises obtidas junto aos grupos
produtores ja identificados como de CES, e a terceira - “Fase 111"’ — destinada ao
cruzamento das analises (quantitativas, qualitativas e inferéncias estatisticas)
realizadas nas fases anteriores em relagdo a cada um dos elos objeto desta
pesquisa, de forma a gerarmos algumas conclusées também em relacdo a cadeia

comercial de CES no Brasil.

Cada uma das fases acima apontadas se subdivide em Etapas (8 no total),

que serdo utilizadas - tanto para efeito de cronograma, quanto de previsao
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orcamentaria - como metas fisicas de execug¢do do projeto, e que podem ser

visualizadas no esquema abaixo:

Fase 1 — Producéao

!

Etapa | — Preparacao
a) Busca e recepc¢ao dos bancos de dados;
b) Elaboracdo do questionario;
c) Preparacgao da listagem dos produtores a serem

entrevistados;

Etapa Il — Coleta Primaria
a) Encaminhamento dos questionarios;

b) Compilacdo dos resultados;
Etapa 11l — Analises

a) Andlises quantitativas

qualitativas e Inferéncias Fase Il — Comercializacao

estatisticas;

Etapa 1V — Preparacao
a) Preparacédo da listagem dos
comerciantes a serem
entrevistados;
b) Elaboracdo do questionario de
comerciantes;
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Etapa V — Coleta Primaria
a) Encaminhamento dos questionarios;
b) Viagens a campo - producdo e
comercializacao;
¢) Compilacdo dos resultados;

U

Etapa VI — Analises
a) Analises quantitativas, qualitativas e
inferéncias estatisticas:

U

Fase 111 - Finalizacao
Etapa VI1Il — Cruzamento Etapa IX — Analises
a) Cruzamento dos resultados das
analises de producdo e a) Conclusdes

comercializagcéo

Passaremos a descrever cada uma das fases de forma mais aprofundada
para que se possa entender a sequUéncia de Ac¢Oes que compdem a metodologia

adotada:

FASE | — PRODUCAO

O mapeamento de produtores se iniciara a partir da analise de dados

secundarios obtidos junto a bancos de dados ja consolidados e que rednam
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experiéncias relacionadas a: agricultura familiar, agroecologia, economia solidaria e
artesanato regional. Esta escolha se deu em funcdo da existéncia de certa afinidade
entre estes movimentos e a proposta do CES como um todo, o que permite um
ponto de partida mais direcionado aos objetivos da pesquisa, e, portanto, mais

confiavel. Neste sentido, inicia-se a Etapa | conforme descricdo abaixo.

Etapa | — Preparacao

a) Busca e recepcao dos bancos de dados

Nesta fase reuniremos os bancos de dados ja disponibilizados — conforme
tabela anexa (Anexo Il) — bem como, buscaremos por outros bancos de dados que
venham a garantir a proporcionalidade territorial que a pesquisa requer. Para tanto,
serdo feitos contatos com féruns, conselhos e entidades — publicas e pivadas —

cujos focos de atuacdo se relacionem com os temas acima elencados.
b) Preparacdo das amostras

A partir dos bancos de dados acima obtidos, realizar-se-4 uma triagem inicial
com vistas a gerar um corpo de amostras de no maximo 500 produtores,
distribuidos de forma proporcional em relagdo aos seguintes critérios: a)
territorialidade (considerando as cinco regifes brasileiras: Norte, Sul, Nordeste,

Sudeste e Centro-Oeste - de forma proporcional a populacdo e ao indice IDH); b) ao

tipo de produto entre atesanato, agricola e manufaturado (alimenticio e/ou semi-

industrial); e, ¢) produtores rurais e urbanos.
c) Elaboracédo do Questionario

A proposta aqui é realizar um trabalho participativo junto ao coletivo de
entidades atuantes no FACES do Brasil, também partindo das referéncias obtidas
junto aos bancos de dados (e seus respectivos questionarios/metodologias de

pesquisa) ja compilados, que resulte no formato mais adequado a proposta de
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mapear — e retratar — a face brasileira de produtores potencialmente considerados
como de CES. Para tanto, também sera levado em conta o conjunto de valores e
principios de CES que vem se formatando a partir de consultas publicas com atores
de relevo dentro da discussdo e promoc¢édo do CES no Brasil hd aproximadamente 2
anos através de reunides, seminarios e listas virtuais promovidos pelo Faces do

Brasil.

Etapa Il — Coleta de dados

a) Encaminhamento dos questionarios

A coleta de dados se dara a partir do encaminhamento de questionarios via
correio e/ou e-mail, acompanhado de ligacbes telefénicas para definicdo prévia do
responsavel pela consulta e posterior acompanhamento do preenchimento/retorno,

sendo destinado para tal o prazo de aproximadamente um meés.
b) Compilacdo dos resultados

Uma vez finalizado o prazo para o recebimento dos questionarios, e,
encerrada a fase de coleta através de entrevistas realizar-se-a a compilagdo dos
dados coletados em uma base de dados (ACCESS ou Ecxel). Esta etapa pressupfe
uma primeira andlise dos dados de forma a identificar quais produtores serao

visitados na etapa IV (visitas a campo).

Etapa 111 — Analises

a) Analises quantitativas qualitativas e Inferéncias estatisticas

A partir dos dados coletados e compilados, realizar-se-ao as analises

quantitativas, qualitativas e estatisticas, de forma a:

- Reconhecer, dentro do universo pesquisado, o0s produtores: (1)

“classificaveis” como de CES e, aqueles (2) “nao-classificaveis”;

- A partir do grupo (1), gerar uma nova classificacdo em trés categorias de

adequacao/proximidade aos principios de CES (conforme referéncia anterior ao
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“FACES do Brasil”), que estdo organizados como 1. Principios Obrigatorios, 2.

Principios Estimulados, 3. Principios Recomendados.

Assim, e conforme o esquema abaixo, pretende-se chegar em trés grupos:
a) produtores cujas atuagdes se adequam a principios presentes nos niveis 1, 2, e 3
(ndo sendo necessaria a totalidade de principios); b) produtores que se adequem a
principios entre os niveis 1 e 2; e c) produtores adequados aos principios do nivel
1.

1 — Obrigatério (Ex.:
Preco Justo);

3 2 — Estimulado mas nao
obrigatério (Ex.:

producéo orgénica);

3 — Recomendavel.

> Melhor desempenho

- Ainda em relagdo ao grupo (1), gerar dados estatisticos de suas
caracteristicas mais marcantes: capacidade produtiva, as relacdes de género,
relacdes de trabalho, os meios de comercializacdo, a diversidade de produtos, os
recursos técnicos e tecnolbgicos, entre outros dados importantes no

reconhecimento/entendimento deste movimento no contexto brasileiro;
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- Por fim, com relagdo ao grupo (2), identificar as principais dificuldades,
obstaculos e fatores impeditivos da adequacado/classificagdo como de CES de forma

a gerar subsidios para projetos futuros de apoio técnico, entre outros.

FASE Il — COMERCIALIZACAO

Esta fase, que deve se iniciar no quinto més da pesquisa (conforme
cronograma  abaixo), repetira  praticamente 0s mesmos procedimentos
anteriormente descritos, levando-se em conta as peculiaridades especificas deste
elo da cadeia comercial. Segue abaixo descricdo das atividades envolvidas nas

etapas IV, V, e VI, com alguns comentarios.

Etapa IV — Preparacao

a) Preparacdo da listagem dos comerciantes a serem entrevistado:

Como ja dito anteriormente, o universo de comerciantes a serem
pesquisados nesta fase, serd obtido a partir das respostas daqueles produtores ja
classificados como de CES na fase anterior quanto aos pontos de venda e

escoamento de seus produtos.
b) Elaboragcdo do questionario

Idem a fase anterior, porém com foco nos Valores e Principios de CES

diretamente relacionados aos comerciantes.

Etapa V — Coleta Primaria

a) Encaminhamento dos questionarios:

Neste momento, como na fase anterior, a coleta de dados se dara a partir de
encaminhamento de questionarios via correio e/ou e-mail, acompanhado de liga¢bes
telefénicas para definicdo prévia do responsavel pela consulta e posterior
acompanhamento do preenchimento/retorno, sendo destinado para tal o prazo de

aproximadamente 30 dias.
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b) Visitas a campo;
Apé6s as analises dos dados levantados nos questionarios respondidos pelos
produtores, uma pequena parcela da amostra total sera entrevistada pessoalmente,
pela equipe de pesquisadores do projeto, ou mesmo por membros de entidades

parceiras.

As visitas a campo terdo uma dupla funcdo, primeiramente o
aprofundamento do contato previamente estabelecido e a verificacdo, no proprio
local, das informacdes e dados obtidos nos questionarios. Em segundo lugar, as
mesmas visitas serdo utilizadas para coleta primaria de dados junto aos
comerciantes identificados pelos grupos produtores e com eles relacionados em

cadeia.

Prevé-se ainda, o estabelecimento e consolidagcdo de parcerias locais
(regionais) para multiplicacdo do alcance da pesquisa. A proposta é integrar as
entidades membro do FACES do Brasil — e seus eventuais parceiros — em uma rede
de colaboradores distribuida pelas cinco regides do Brasil. Note que para efeito de
orcamento estima-se a realizacdo de cinco viagens — uma para cada regido — para
pelo menos dois pesquisadores concomitantemente, de forma a atingir pelo menos

dois estados por regido do territério brasileiro.
c) Compilacdo dos resultados;

Uma vez finalizado o prazo para o recebimento dos questionarios enviados
aos comerciantes, e, encerrada a fase de coleta através de entrevistas realizar-se-a
a compilacdo dos dados coletados em uma base de dados, da mesma natureza que

a utilizada na compilacdo dos dados obtidos na fase anterior.

Etapa VI — Anélises

a) Analises quantitativas, qualitativas e inferéncias estatisticas:

A partir dos dados coletados e compilados, realizar-se-do as analises

quantitativas, qualitativas e estatisticas, de forma a:
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- Reconhecer, dentro do universo pesquisado, 0s comerciantes (1)
“classificaveis” como de CES e aqueles (2) “ndo-classificaveis” como de CES mas

que comercializam produtos de CES e (3) néo relacionados com CES;

- A partir do grupo (1), gerar uma nova classificagdo em trés categorias de
adequacdo/proximidade aos principios de CES, conforme metodologia de

classificacdo proposta na etapa correspondente da fase anterior.

- Ainda em relacdo ao grupo (1), gerar dados estatisticos em relagdo as
caracteristicas mais marcantes: relacdo com o produtor, nimero de vendas,
pagamento de preco justo, pré-financiamento, relacbes de género, relagcbes de
trabalho, os recursos técnicos e tecnoldgicos, entre outros dados importantes no

reconhecimento/entendimento deste movimento no contexto brasileiro;

- Por fim, com relacdo ao grupo (2), identificar as principais caracteristicas
de sua atuacdo na venda de produtos éticos e solidarios - relagdo com o produtor,
pagamento de preco justo, entre outros — considerando a sua nao classificacdo

como de CES, mesmo que vendendo produtos de CES.

FASE 111 — FINALIZACAO

Etapa VIl — Cruzamento

a) Cruzamento dos resultados das analises de producdo e comercializacédo

Neste momento, o profissional de estatistica realizara o cruzamento das
analises quantitativas e qualitativas de produgdo e comercializacdo, obtidas nas
fases | e Il, gerando dados que retratem o “estado da arte” do CES no Brasil,

podendo neste momento pensar nos atores de CES em cadeia.

Etapa VIl — Analises

a) Conclusdes
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A partir do resultado das andlises e do cruzamento destas serdo elaboradas

as conclusfes do projeto.

V1 — Cronograma

O projeto se realizara em 10 meses, conforme cronograma em anexo —

(Anexo I11).

VIl — Orcamento e cronograma de execucéo financeira

Segue abaixo um quadro resumo do orgcamento total do projeto, dividido por

etapa de execuc¢do, de forma a evidenciar os custos parciais em relagcdo a cada um
dos objetivos (especificos) do projeto e seu respectivo cronograma de execugdo em
relacdo ao desembolso de recursos. Os valores discriminados que compdem cada

um dos custos abaixo transcritos seguem em anexo (Anexo V).

O presente projeto sera coordenado institucionalmente pelo “Faces do Brasil”
e executado por uma equipe de pesquisadoras, composta por:Renata Pistelli,
advogada, atua na area de Comeércio Justo e Consumo Responsavel. Trabalhou na
Cooperativa de Comércio Justo espanhola — IDEAS. Atualmente é membro do grupo

FACES do Brasil representando o Instituto Kairés — Etica e Atuacdo Responsavel do

Totalizagao Recursos humanos Despesas operacionais|Custo Total Etapa

Etapa | R$ 10.800,00 contrapartida R$ 10.800,00
Etapa Il R$ 18.000,00 R$ 32.645,00 R$ 50.645,00
Etapa lll e IV R$ 9.000,00 R$ 1.297,50 R$ 10.297,50
Etapa V R$ 13.500,00 contrapartida R$ 13.500,00
Etapa VI R$ 9.000,00 contrapartida R$ 9.000,00
Etapa VI R$ 4.500,00 contrapartida R$ 4.500,00
Etapa VIII R$ 4.500,00 contrapartida R$ 4.500,00
Consultoria em Estatistica R$ 7.360,00 contrapartida R$ 7.360,00
Sub-total R$ 76.660,00 R$ 33.942,50

Custo Total Projeto R$ 110.602,50

V11l - Coordenacgédo e Equipe executora
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qual é diretora. Representa o FACES do Brasil no GT Mapeamento de Economia
Solidaria do SENAES — Secretaria Nacional de Economia Solidaria; e Fabiola
Zerbini, advogada, especialista em educacdo para a sutentabilidade sécio-
ambiental pela Esalg/USP, mestranda pelo PROCAM/USP e pesquisadora do LAPSI-
IP-USP (Laboratério de Psicologia Social e Intervencdo do Instituto de Psicologia da
USP), atualmente é representante do Instituto Kairds — Etica e Atuagdo Responsavel
no Convénio SUD-ABONG pelo eixo de Economia Solidaria onde coordena o sub-
convénio com a entidade francesa Artisans du Monde que atua na area de Comércio

Justo desde 1974.

As analises estatisticas serdo feitas por Juan Carlos Ruilova Teran,
formado em Engenharia Mateméatica com mencdo em Estatistica e Financas no
exterior e Doutorando em Estatistica da USP, com experiéncia em analise de bases
de dados, data mining, previsfes, fidelizacdo de clientes, andlise de crédito.
Experiéncia em empresas internacionais e como consultor independente. Dominio
de pacotes estatisticos SPSS, SAS, Minitab, SPlus e linguagens de programacao

Delphi, V Basic e Pascal.

A equipe ainda contara com um estagiario/ recém-formado e um profissional

de apoio que venham a dar suporte a realizacdo das atividades previstas.
IX — Anexos

- Anexo |: Documento “Principios e Critérios para Implementacdo do

Comércio Etico e Solidario (CES) no Brasil”;
- Anexo Il: Relacdo de bancos de dados ja disponiveis;
- Anexo lll: Cronograma de execuc¢édo do projeto;

- Anexo IV: Planilha detalhada de orcame nto.



