Sintese Encontro Recife — Setembr o 2002
Plano de Ac&o para 2003

CRONOLOGIA DAS ATIVIDADES REALIZADAS

: 1° SEMINARIO

' 2° SEMINARIO

12 REUNIAO GT
RECIFE

COMERCIALIZAGAO

PRODUGAO

22 REUNIAO GT
BRASILIA

REGULAMENTAGCAO

PRINCIPAIS OBJETIVOS PARA 2003

GESTAO DO PROJETO E
CONCEITUACAO

Potencializar e articular
produtores e consumidores
em redes

Identificar iniciativas de
produgédo com potencial
para o mercado justo e

solidario

Definir e aprovar os
principios / normas do CJS

Definir a Natureza do Grupo
Definir Estratégia de Agao

Identificar as
necessidades/ dificuldades
e potencialidades dos
grupos para insergéo no
cis

Formar o Comité Gestor
(Técnico) dos Principios /
Normas Brasileiros

Definir um conceito de
Comércio Justo, Etico e
Solidario para o Grupo

Definir ou ndo a adocéo de
um selo nacional *

Definir a Miss&do / Viséao do
Grupo

Criar um modelo de Gestdo
para o Grupo

Estruturar Rede de CJS

Inserir os Produtores na
construcédo do CJS Nacional
(neste grupo de trabalho)

* O grupo entendeu que apesar deste objetivo estar classificado dentro de Regulamentacéo, haveria uma grande interface com os demais temas




COMERCIALIZAGAO

PRINCIPAIS OBJETIVOS PARA 2004

PRODUGAO

REGULAMENTAGCAO

GESTAO DO PROJETO E
CONCEITUAGAO

Apoiar alteragdo na
legislacdo que inside sobre
cis

Elaborar estratégias
integradas para o
fortalecimento da produgédo
solidaria

Elaborar estratégias
regionais e nacionais de
negodcios em CJS

OBJETIVO 1: DEFINIR E APROVAR OS PRINCIPIOS/NORMAS DO CJS BRASILEI

AGAO

Garantir a legitimidade,
nacional e
internacionalmente, dos
principios do CJS no Brasil

Consolidar uma rede de CJS
no Brasil

Lancgar o Selo no mercado,
caso esse seja adotado

PLANO DE ACAO
REGULAMENTACAO

PRAZO

CONDIGOES

Consolidar Nucleos
Regionais de Gestéao do
Grupo Nacional

O

RESPONSAVEL

Propor um documento piloto para o

Inclusdo dos padrdes ja

final representativa

ACAO

PRAZO

uma proposta (legitimidade)

OBJETIVO 2: FORMAR O COMITE GESTOR DOS PRINCIPIOS E NORMAS DO CJS BRASILEIRO

CONDIGOES

processo de consulta dos diferentes Abr/03 N Laura / Beat
existentes

atores

Conduzir a Consulta Riblica até Formalizacio deste grupo e de

aprovacao do documento em reunido Dez/03 G grup!

RESPONSAVEL

Buscar modelos de comités de gestéo

Jul/03

Beat / Laura

Eleger o comité de gestéo

Dez/03

OBJETIVO 3: DEFINIR A ADOCAO OU NAO DE UM SELO

Garantir Representatividade
na reunigo final

AGAO PRAZO CONDIGOES RESPONSAVEL
Esclarecimento conceitual sobre selo e Documento informativo
e Jul/03 Seminario: Selos e Laura / Beat
certificacdo I ~
comercializag&o
Tomar decisédo sobre adocdo ou ndo de Set/03 Reunido deste grupo
um selo




OBJETIVO 1: DEFINIR UM CONCEITO DE COMERCIO JUSTO, ETICO E SOLIDARIO

PLANO DE ACAO
GESTAO

OBJETIVO 2: DEFINIR A NATUREZA DE ORAGANIZACAO DO GRUPO

ACAO

PRAZO CONDIGOES

RESPONSAVEL

Realizar Reuniéo em Brasilia

Nov/02 Local para o Evento

Cassio /Felipe/Kleber /
Roberto

Disseminar o Conceito

Jun/03 Ferramentas de Comunicagédo

Franklin /Rose/Geise/
Emiliano

Obs: Ficou acordado que o Beat levaria a Brasilia um acimulo existente em torno das conceituagdes de CJES.

Da mesma forma, aSaritta comprometeu-se em apresentar um acumulo das possibilidades de Organizacéao

do Grupo.

OBJETIVO 3: DEFINIR MISSAO/VI

AGAO

AODO GRUPO

PRAZO CONDI GOES

RESPONSAVEL

Realizar Reunido em Brasilia

Nov/02 Local para o Evento

PLANO DE ACAO
GESTAO

OBJETIVO 4: CRIAR UM MODELO DE GESTAO

Cassio /Felipe/Kleber /
Roberto

OBJETIVO 5: ELABORAR ESTRATEGIA DE ACAO

Obs: Embora ndo tenham sido extraidos responsaveis pelas agdes deste objetivo, Cassio, Laura e Felipe
ficaram responsaveis pela criagdo de um modelo de gestéo para o “projeto”.

AGAO PRAZO CONDIGOES RESPONSAVEL
Mapear o perfil dos potenciais membros Mar/03 Equipe Técnica
Levantar as necessidades de estruturas Mar/03
para o funcionamento ar.
Definir o Orcamento e Identificar Fontes Mar/03
de Recursos

2004
OBJETIVO 6: ESTRUTURAR REDE DE

AGAO

PRAZO CONDIGOES

AGAO PRAZO CONDIGOES RESPONSAVEL
Mapear experiéncias de processos
nacionais de CJES em outros paises Mar/03
Elaborar um plano de agédo para 2003 e Mar/03

RESPONSAVEL

Inserir os produtores, consumidores e
demais atores

Articulagéo politica e

Julso3 institucional

Obs: Os objetivos 4, 5 e 6 foram agrupados dentro de um mesmo conjunto de objetivos afins.




PLANO DE ACAO
COMERCIALIZACAO

OBJETIVO 1: POTENCIALIZAR E ARTICULAR PRODUTORES E CONSUMIDORES EM REDE

Plano de Comunicacdo para formagao de
mercado consumidor

agéncias de Comunicagao

AGAO PRAZO CONDIGOES RESPONSAVEL

Interesse das marcas

Identificar portais, bases de dados e Abr/03 institucionais de Banco de Heliana/ Sinval 7 Rose

informagdes existentes Dados em disponibilizar as
informacgdes necessarias

Selecionar as experiéncias e informa ¢des s A

N Definicdo do Comité e dos

ggﬁgé?:;:;:;gégg; (portais) & luz dos Agos03 conceitos norteadores

Integrar as instituigdes for_necedora§ das Definicdo de um modelo Juliano / Rose / Sinval /7

informacdes e suas redes (informa ges Out/03 N N ~ N

selecionadas) operacional para integragao ?Euclides?

Formular plano de Comunicagéo ,

Divulgacédo e Capacitagdo, aproximando Existéncia de um Comité com

produtores, consumidores e instituigdes. Dez/03 profissionais de diversas Emiliano/ Rose

PLANO DE ACAO

PRODUCAO

OBJETIVO 1: IDENTIFICAR INICIATIVAS DE PRODUGAO COM POTENCIAL PARA O MERCADO SOLIDARIO

AGAO

PRAZO

CONDIGOES

RESPONSAVEL

Realizar encontro para definir critérios de

Franklin / Geise / Juraci /

compdem o GT de CJES

sua rede

identificagdo das iniciativas: reunido de Abr/03 Local Milton 7 Heliana 7 Rose
trabalho do grupo

Mapear iniciativas dfe producéao de CJ nos Jul/03 Equipe Técnica Juraci / Rose / Sinval /
bancos de dados existentes Heliana

Incorporar novas iniciativas a partir das

redes de cooperacéo das entidades que Jul’/03 Cada ator do GT deve acionar a

OBJETIVO 2: IDENTIFICAR NECESSIDADES, DIFICULDADES E POTENCIALIDADES DOS GRUPOS PARA
A INSERCAO NO MERCADO DE COMERCIO JUSTO E SOLIDARIO

AGAO

PRAZO

CONDIGOES

RESPONSAVEL

Realizar encontro para definir grupos a
serem contemplados com o diagnéstico

Jul/03

Local

Geise / Armin / Juraci

Realizar diagn 6stico de Problemas e
Potencialidades

Dez/03

Equipe Técnica + Local

Geise / Armin / Juraci




RONOGRAMA O RADO
00 00

ACAO NOV | Dz | o JFEV | MAR| ABR | mal | Jun | L |AGo | SET | ouT | nov | DEZ

Il Realizar Reunido em Brasilia
2__IMapear o perfil dos potenciais membro:
3 _|Levantar as necessidades de estruturas para o funcionamento
4__Definir o Orcamento e Identificar Fontes de Recurso

Mapear experiéncias de processos nacionais de CJES em outros paises

6 |Elaborar um plano de acdo para 2003 e 2004

Propor um documento piloto para o processo de consulta dos diferentes atores

s lidentificar portais, bases de dados e informacies existente:

o _Realizar encontro para definir critérios de identificacdo das iniciativas: reuniéo de trabalho do arupo

10 _IDisseminar o Conceito

11_|Inserir os produtores, consumidores e demais atores
12 _|Buscar modelos de comités de gestéo

13 |Esclarecimento conceitual sobre selo e certificacdo R
14 _|Mapear iniciativas de producéo de CJ nos bancos de dados existentes

15_lIncorporar novas iniciativas a partir das redes de cooperacéo das entidades gue compdem o GT de CJES

16 _|Realizar encontro para definir grupos a serem contemplados com o diagnéstico
17 ionar as experiéncias e informacdes dos bancos de dados (portais) C

~

18 _|Tomar decisdo sobre adogéo ou néo de um selo R

19 |Integrar as instituic8es fornecedoras das informacdes e suas redes C

20 _|Plano de Comunicacdo para formacéo de mercado consumidor,

21 _|Conduzir a Consulta Publica até aprovacéo do documento em reunido final representativ:

22_|Eleger o comité de gest&o

o |o |o

23 _|Realizar diagnéstico de Problemas e Potencialidades P

POSSIBILIDADES DE ORGANIZACAO DO GRUPO
APRESENTADAS EM RECIFE

v Qual é o nosso gargalo
maior?

v Economia

v Tempo

v Representatividade

Comerc Norte

D lizacao Nordeste

v A “B” nao agrada muito —
Sugestao “A” + “C”.

Sudeste

v Precisamos pensar no futuro
do grupo. Atualmente a “A”
parece a melhor op¢do, mas no
futuro o foco pode mudar,
fazendo com que a “C” garanta
maior representatividade.

Nacleo
SR v “A” é a melhor opgéo
atualmente, mas ha de se
conciliar com a “C” e com a

«gr.

Trabalhadores

+ -
Produtores, Consultivo

v E preciso lembrar a
diversidade das ONG’s para a
adocdo do modelo “C”.




